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Genève veut mettre 
les réfugiés au travail

bien même ils sont dans la force de l’âge 
(35 ans en moyenne). Un gâchis humain et
économique auquel le Bureau de l’intégra-
tion des étrangers entend remédier en 
planchant sur un programme visant à fa-
voriser l’employabilité de cette population

désœuvrée et à la charge de l’aide sociale.
Sept secteurs sont privilégiés pour l’inté-
gration des réfugiés une fois qu’ils auront
acquis une maîtrise suffisante du français,
qui vont du bâtiment au domaine de la 
santé, en passant par la restauration. Les 

syndicats et les milieux patronaux applau-
dissent l’initiative. Le conseiller d’Etat 
Pierre Maudet parle d’une «logique ga-
gnant-gagnant», le travail offrant une re-
connaissance et une autonomie financière
qui décharge la communauté. Page 15

Genève compte aujourd’hui sur son terri-
toire 2234 réfugiés ou titulaires d’un per-
mis F (admission provisoire) qui, à ce titre,
ont le droit de travailler. Il s’avère toutefois
qu’une large majorité d’entre eux (70%) 
n’exercent pas d’activité lucrative, quand

Révolution culturelle

Le sujet reste 
tabou en Chine
Voilà cinquante ans, Mao Zedong 
lançait la Révolution culturelle, qui 
dura dix ans, causa un nombre 
considérable de morts et marqua à vie 
une génération de Chinois. Un demi-
siècle plus tard, le sujet reste tabou, les 
leaders chinois n’ayant jamais toléré le 
moindre travail de mémoire sur cette 
période sombre. Page 8

Immigration
Le nouvel exil des 
Italiens en Suisse
La crise qui sévit en Italie pousse ses 
ressortissants à s’exiler à nouveau en 
masse, notamment en Suisse où ils 
forment désormais la plus grande 
communauté étrangère. Différence 
majeure par rapport à la première vague 
d’émigration, il s’agit surtout de jeunes 
dotés de diplômes universitaires. Page 3
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Genevois entraînés dans la danse

Fête de la danse De la plaine de Plainpalais (ci-dessus, l’«Origami» géant de Satchie Noro) à la cour de 
l’Ecole des Eaux-Vives, quelque 16 000 Genevois ont bravé la bise frisquette, voire la pluie, pour entrer dans 
la danse durant ce week-end prolongé de la Pentecôte. Rallongée d’un jour, cette onzième édition de la Fête 
de la danse a, malgré le temps peu propice, connu une participation record. Page 20 OLIVIER VOGELSANG

Nuit debout
démarre
timidement
à Genève
Genève, page 16

Le média genevois. Depuis 1879 | www.tdg.ch |

L’actu avec vous
Internet L’info genevoise 
sur  www.tdg.ch/geneve

Mobile Suivez l’actualité 
en direct sur mobile2.tdg.ch

Courrier 22 I Cinéma, Agenda 23, 24 I Décès 24, 25 I Le guide 26 I Météo, Jeux 27 I Encre Bleue 28

Le film suisse
«Ma vie de
Courgette»
a séduit Cannes
Culture, page 21

L’Espagnol David Ferrer
figure au rang des
favoris du Geneva

Open, un tournoi sur
lequel il compte pour

rebondir après un début
de saison difficile.

Page 14
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L’éditorial

Le PS français
en manque
de projets

Arnaud Montebourg, candidat à la 
présidentielle de 2017? L’ex-ministre de 
l’Economie ne s’est pas encore 
officiellement déclaré, mais la manière 
dont le quinquagénaire a orchestré son 
retour sur le devant de la scène laisse peu 
de doutes. Son appel pour la France après 
l’ascension du mont Beuvray est une de ces 
promenades politiques comme les 
affectionnait François Mitterrand à Solutré. 
Les symboles sont servis à la louche.

Faut-il en sourire? On se gardera bien de
le faire tant la situation politique actuelle est 
des plus confuses. Il y a deux ans, lorsqu’il 
fut débarqué du gouvernement sur un fait-
divers comportemental – il s’était moqué 
publiquement de François Hollande –, 
Arnaud Montebourg était cramé. L’homme 
d’Etat avait surtout démontré sa capacité 
aux coups d’éclat et l’inconséquence de ses 
humeurs. Aujourd’hui, il est en capacité de 
se présenter en alternative (presque) 
crédible au PS.

Car Arnaud Montebourg peut 
s’affranchir du bilan d’un quinquennat qui 
se termine dans une tension sociale d’une 
rare intensité. Il avait, il est vrai, prédit 
l’explosion de la gauche, l’augmentation du 
chômage et la montée du FN. Qu’il ait 
anticipé les conséquences de la politique de 
François Hollande ne signifie pas pour 
autant qu’il aurait fait mieux.

Mais le plus frappant est qu’Arnaud 
Montebourg, en revenant, ne se déclare 
pas ouvertement pour la présidentielle. 
François Hollande, l’actuel locataire de 
l’Elysée, et les autres ténors de la gauche, 
Manuel Valls et Emmanuel Macron, ne le 
font pas davantage. C’est un signe de la 
mauvaise santé de la gauche.

Car la France mériterait à gauche une
campagne ouverte, avec des politiques qui 
avancent, critiquent et présentent un projet 
pour l’avenir. Non, ils jouent sur les 
positions, comptent leurs soutiens et 
attendent une situation favorable pour 
sortir du bois. Ce n’est pas une politique de 
projet, mais une cuisine de circonstance où 
chacun espère être le bénéficiaire d’un 
rassemblement de la gauche motivé par la 
peur du retour de la droite, voire de 
l’extrême droite. Page 7

Xavier
Alonso
Correspondant à Paris

Le Canton souhaite intégrer dans le marché de l’emploi une population jusqu’ici désœuvrée

D’étonnants
locataires
se mobilisent
en vue du 5 juin
Genève, page 17
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TRIBUNE DE GENÈVE
PLUS QU’UN JOURNAL

•	Le quotidien payant n°1 à Genève
	 paraît du lundi au samedi

•	73% d’abonnés

• Un quotidien d‘influence avec diffusion hors 
frontières, membre fondateur de LENA (Leading 
European Newspaper, Alliance) avec: Die Welt, El 
Pais, La Republica, Le Figaro, Le Soir et Tages-
Anzeiger.

• De nombreux suppléments thématiques :
	 emploi, formation, immobilier, Bons Plans, dans 

lesquels mettre en avant votre marque et vos 
offres et services.

•	Signé Genève, le rendez-vous des commerçants 
genevois: un concept de proximité décliné en 
rubrique, supplément et site internet

298’000 CONTACTS NETS
		  • 107’000 lecteurs
		  • 232’000 sur le web (UUpW)

Source: Total Audience 2017-2; Print, Web

Le quotidien payant n°1 à Genève
paraît du lundi au samedi
73% d'abonnés

Un quotidien d'influence avec diffusion hors frontières,
membre fondateur de LENA (Leading European Newspaper,
Alliance) avec: Die Welt, El Pais, La Republica, Le Figaro, Le Soir
et Tages-Anzeiger.

De nombreux suppléments thématiques : emploi, formation,
immobilier, BonPlans, dans lesquels mettre en avant votre
marque et vos offres et services.

Signé Genève, le rdv des commerçants genevois: un concept de
proximité décliné en rubrique, supplément et site internet

312 000 contacts
108 000 lecteurs
204 000 sur le web (UUpW)

 

27

Source: Total Audience 2017-1; Print, Web
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Plus qu'un journal 

Contrôle qualitéVQE

On ne naît pas «chasseur de têtes»,
on le devient: après mes études en
économie, je voulais travailler
dans le monde de la finance et suis
devenu banquier (un terme qui ne
veut pas dire grand-chose
d’ailleurs) dans une grande ban-
que d’investissement. Une occu-
pation à la réputation bien ancrée,
quoi que vous fassiez dans la ban-
que d’ailleurs, qui inspire du res-
pect et, pour certains, de l’admira-
tion. Sans doute le fait de brasser
beaucoup d’argent et de côtoyer

des gens qui en ont impressionne.
J’ai découvert le métier de «chas-
seur de têtes» par hasard en même
temps que la réputation parfois 
sulfureuse qui l’entoure, à tort ou
à raison.

Quelles sont donc les origines
de cette image négative que l’on
se fait trop souvent de notre mé-
tier pourtant utile, difficile et ex-
posé?

D’abord, pour les personnes
qui souhaitent changer de poste,
ou qui n’en ont plus, il y a souvent
un malentendu sur qui est le man-
dant: c’est l’entreprise qui cher-
che qui est le client, pour le candi-
dat le service est gratuit. Il est donc
compréhensible que l’attention 
des consultants aille avant tout à la
satisfaction des besoins des entre-
prises mandantes. Une personne

qui n’a pas compris ces mécanis-
mes peut se sentir frustrée de ce
qu’elle perçoit comme un manque
d’attention, en particulier si son
profil est atypique ou ne corres-
pond pas à un mandat ouvert.

Une autre origine d’une image
en demi-teinte de notre métier est
que c’est une activité qui se prati-
que dans l’ombre. Le public ne
comprend pas bien comment
nous travaillons, comment nous
trouvons les candidats et pour-
quoi nous les débauchons: il inter-
prète notre fonction comme un
mélange entre de l’espionnage et
de l’incitation à la traîtrise, alors
que nous savons tous qu’une per-
sonne heureuse à son poste ne va
pas le quitter. Le chasseur de têtes
provoque le changement, est un
accélérateur d’un processus iné-

luctable et, en ce sens, est utile
aussi bien à l’entreprise que le can-
didat quitte qu’à celle qu’il rejoint.

Une dernière raison est liée au
manque d’accréditation et de con-
trôle de la profession. Le seuil
d’entrée est bas, même s’il n’est
pas inexistant. Par contre, être un
très bon acteur du secteur et avoir
du succès est une tout autre his-
toire. Une réputation se construit
sur des années et se défait en un
tournemain.

Alors, la prochaine fois que
l’on vous appelle pour vous de-
mander quels sont vos plans pro-
fessionnels, faites un bon accueil à
votre interlocuteur, il ne vous 
veut que du bien!

www.gancipartners.ch
* En hommage à Jacques Séguéla

«Ne dites pas à ma mère que je suis chasseur de têtes, 
elle me croit pianiste dans un bordel»*
L’œil du pro

Vincenzo Ganci
Headhunter

Rémunération
Salaire des cadres 
en légère hausse

Les salaires des cadres d’entre-
prise ont augmenté de 1,1% en 
moyenne, une faible progres-
sion comparable à celle des 
années précédentes. La rémuné-
ration des cadres reste toutefois 
très variable selon leur position 
dans la hiérarchie, montre la 
dernière étude du cabinet de 
conseil pour les entreprises 
Kienbaum publiée mardi et 
réalisée en collaboration avec la 
Handelszeitung. Les mieux lotis 
restent les directeurs de sociétés 
comptant plus de 1000 collabo-
rateurs. Leur salaire médian se 
monte à 552 000 francs par an. 
Au niveau des bonus, en 2017, 
les patrons ont reçu une 
rétribution variable médiane de 
85 000 francs, ce qui corres-
pond à environ un quart du 
salaire total. ATS

Le chiffre

3,9%
Le taux de chômage a diminué 
de façon quasi généralisée en 
juin dans les cantons romands et 
au Tessin, à 3,9% (-0,2 point). 
Neuchâtel affiche toujours le 
coefficient le plus élevé de 
Suisse malgré un recul de 
0,4 point, à 5,2% de la popula-
tion active, selon les chiffres 
publiés vendredi par le Secréta-
riat d’Etat à l’économie (SECO). 
Genève se situe toujours dans le 
haut du classement avec un taux 
de 5,1%, en repli de 0,1% point 
par rapport au mois de mai. 
Vaud affiche pour sa part un 
taux de 4,2%, en baisse de 
0,2 point. Seul Fribourg 
présente une stagnation avec 
un coefficient de 2,4%. Le taux 
se monte à 2,6% en Suisse 
alémanique (-0,1 point). ATS

emploi

le fait qu’on touche à l’ensemble
des services qu’on peut trouver
dans une structure, souligne Fa-
brice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert
des outils qui permettent de com-
prendre comment se dirige une
société.»

L’enseignement assuré par
des praticiens expérimentés fa-
vorise l’échange et la confronta-
tion d’idées et de solutions. «Les
formateurs, spécialistes dans
leur domaine, sont sur le terrain.
Ils nous transmettent des notions
pratiques, ce qui permet d’affi-
ner notre analyse», indique le di-
recteur général de Virgile Forma-
tion. Cette interactivité est très
enrichissante pour les étudiants
d’horizons professionnels variés.
«Les cours sont basés sur des
exemples concrets, ce qui nous
confronte à des réponses prag-
matiques», poursuit Fabrice
Lanz.

Concilier travail et études
Ce cursus en cours d’emploi se
déroule sur 7 semestres à raison
de trois cours par semaine, le soir
et/ou le samedi matin. «A l’épo-
que je travaillais à 100%, confie
Samir Chercher. Concilier études
et vie professionnelle demande
beaucoup d’organisation. Si
c’était à refaire, je travaillerais à
80% car c’est un très grand inves-
tissement personnel.» Pour Fa-
brice Lanz, la volonté d’obtenir
un diplôme reconnu par la Con-
fédération au bout du cursus a
été déterminante: «C’est un gros
investissement personnel et fi-
nancier. J’ai eu le soutien de mon
employeur qui m’a permis
d’aménager mon temps de tra-
vail, notamment en période
d’examens. Mais j’ai financé seul

cette formation, ce qui était un
moteur supplémentaire pour la
mener à terme.»

Assumer une activité profes-
sionnelle tout en suivant une for-
mation de 12 heures par semaine
(et tout autant d’heures de travail
autonome) est très exigeant,
mais cela a aussi un avantage cer-
tain, selon Samir Chercher. «On
peut directement transposer
dans son travail ce qu’on a appris
la veille. On analyse mieux les
situations et on trouve des solu-
tions auxquelles on n’aurait pas
pensé.»

Un bilan très positif
Quatre ans après avoir obtenu
son diplôme d’économiste d’en-
treprise ES, Fabrice Lanz tire un
bilan très positif. «Cette forma-
tion a été un tremplin dans ma
carrière. D’une part, je peux met-
tre en pratique ces connaissances
et ces outils dans le cadre de mon
entreprise. D’autre part, je suis
apte à prendre position sur diffé-
rents aspects: la communication,
le marketing ou les RH.»

Samir Chercher, qui a notam-
ment été le dirigeant de TotalGaz
Suisse, renchérit. «Certes, ce di-
plôme ES ouvre des portes et per-
met de se démarquer. Mais un
cursus professionnel dépend et
méthodologiques. «J’ai apprécié
le fait qu’on touche à l’ensemble
des services qu’on peut trouver
dans une structure, souligne Fa-
brice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert et
méthodologiques. «J’ai apprécié
le fait qu’on touche à l’ensemble
aussi beaucoup de sa manière de
communiquer et de valoriser ce
document. Il faut démontrer à
son réseau quelle valeur ajoutée
on peut apporter.»

LANZ SA, la motivation pour en-
treprendre cette formation était
différente: «Je voulais intégrer une
vision générale de la gestion d’en-
treprise afin de rebondir de
l’échec de ma précédente forma-
tion qui était, elle, plus spéciali-
sée.»

Axé sur la pratique
Outre l’acquisition de connais-
sances économiques larges et la
maîtrise des outils de gestion cou-
rants, la formation porte une at-
tention particulière au dévelop-
pement de compétences sociales
et méthodologiques. «J’ai appré-
cié le fait qu’on touche à l’ensem-
ble des services qu’on peut trou-
ver dans une structure, souligne
Fabrice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert et
méthodologiques. «J’ai apprécié

L’Ecole supérieure 
d’économie à Lau-
sanne propose une 
formation qui per-
met d’acquérir des 
compétences pro-
fessionnelles et 
sociales étendues
Nadja Hofmann

D
ans un marché du
travail en constante
évolution, cadres et
responsables dans
le domaine de la fi-

nance, des ressources humaines,
du contrôle de gestion, de la
vente, de la planification ou du
management de projets doivent
être capables de gérer des con-
naissances interdisciplinaires im-
portantes. Dans ce but, l’ESeco
propose une formation d’écono-
miste d’entreprise ES, en cours
d’emploi, qui permet d’acquérir
de nouvelles compétences et qua-
lifications afin de devenir un gé-
néraliste de l’économie d’entre-
prise.

Samir Chercher, directeur gé-
néral de Virgile Formation, a tou-
jours cherché à évoluer dans sa
carrière professionnelle. Après
un apprentissage aux CFF, il a
opéré dans divers postes à res-
ponsabilités auprès de l’entre-
prise de transports publics. Sa
motivation pour débuter ce cur-
sus en 1999? «J’avais envie d’avoir
une meilleure compréhension du
fonctionnement d’une entre-
prise, à tous les niveaux, aussi
bien sur le plan commercial, fi-
nancier que managérial.»

Pour Fabrice Lanz, directeur
financier chez DEFFERRARD &

L’économiste d’entreprise, un cursus qui 
explique comment une société se dirige

L’économiste d’entreprise doit savoir jongler avec l’ensemble des services que l’on peut 
trouver dans une structure d’une société. GETTY IMAGES

En pratique

Conditions d’admission:
Etre titulaire d’un CFC d’employé 
de commerce profil M ou E, ou 
d’un diplôme d’une école de et 
méthodologiques. «J’ai apprécié 
le fait qu’on touche à l’ensemble 
des services qu’on peut trouver 
dans une structure, souligne 
Fabrice Lanz. Analyse financière, 
ressources humaines, marketing, 
organisation, etc., on acquiert 
commerce reconnue après un 
par la Confédération.
Justifier d’une pratique profes-
sionnelle d’au moins deux ans 
dans l’économie, le chantier  ou 
l’administration.
Exercer une activité profession-
nelle d’au moins 20 heures par 

semaine dans un domaine 
apparenté à celui des études et 
des écoles privées (taux d’activité 
de 50%).
Durée de la formation: 
7 semestres
Lieux: ESeco (Ecole supérieure 
d’économie) à Lausanne 
ou ESNE (Ecole supérieure du 
canton de Neuchâtel).
Prix par semestre: ESeco à 
Lausanne: 3495 francs 
(rabais si membre SEC). 
ESNE à Neuchâtel: 1750 francs.
A la clé: Diplôme d’économiste 
d’entreprise ES reconnu par la 
Confédération
Infos: seclausanne.ch/eseco
www.esne.ch

Emploi | Jeudi 10 août 2017 | Ce supplément ne peut être vendu séparément www.siteemploi.ch

Apprentissage Des places sont encore disponibles pour la rentrée. Comment s’y prendre? Page 2 

Formation Intégration professionnelle des étrangers: desmesures sont proposées à Genève Page 6
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Tribune Express
tous les lundis 

Tribune Immobilier
tous les mardis 

Tribune Emploi
tous les mercredis

Tribune Auto-Moto
chaque mois

Autres suppléments
ponctuels :

Signé Genève, Jubilés
d'entreprise, Tribune
Terroir, Tables de Fêtes

mytamedia.ch

V 30.09.2014 - P 4

LES SUPPLEMENTS
THEMATIQUESTRIBUNE DE GENÈVE

LES SUPPLÉMENTS THÉMATIQUES

Tribune de Genève Bons Plans :
	 • Tous les lundis

Emploi :
	 • Tous les jeudis

Tribune ImmoPlus:
	 • Tous les samedis

Tribune Auto-Moto :
	 • chaque mois

Autres suppléments ponctuels :
		 • Signé Genève, Jubilés d‘entreprise, 	

	   Tribune Terroir, Tables des Fêtes

Tribune de Genève |  Samedi-dimanche 26-27 mars 2016 | Ce supplément ne peut être vendu séparément

Contrôle qualité

Le printemps fait-il fleurir
les transactions?
Le retour du beau temps sous nos latitudes est censé redonner le moral aux gens et l’envie de consommer, et de faire germer chez certains d’entre eux 
le désir de devenir propriétaires immobiliers. Vrai ou faux? Des spécialistes romands nous donnent leur avis Lire en pages 2 et 3

Plus

Annonces I Vente 5 I Location 6 I Petites annonces 7

Histoire
Voyage dans le temps
à Genève, dans le Collège 
Calvin d’avant les travaux
de réfection
Page 7

Coup de cœur
Julie Ravessoud,
de la régie Charles 
Besuchet, et le 5, 
Cour Saint-Pierre
Page 5

Droit
Un propriétaire peut-il 
augmenter le montant
du loyer du logement
qu’il loue en cours de bail?
Page 2

CORBIS

Tribune de Genève | Jeudi 1er septembre 2016 | Ce supplément ne peut être vendu séparément

Facile à piloter 
la Yamaha 
Tracer 
700!
Page 20

Frissons assurés 
avec la Ford 
Mustang cabrio
V8 5.0
Pages 10-11

Auto-Moto
Essais autos Pages 4 à 11 TCS Bike Assistance Page 15Ça roule ma poule Page 13 Actualité moto Pages  17 à 20

Ces bolides
qui font rêver

L’Audi R8 V10 Plus oscille entre sérénité et brutalité. 
En médaillon, la Jaguar F-Type Project 7, la voiture 
de série la plus puissante de l’histoire de la marque,

PUBLICITÉ

Infiniti lancera en 
2018 un moteur 
inédit
en série
Page 12

Tribune de Genève | Jeudi 23 juin 2016 | Ce supplément ne peut être vendu séparément

Chaque jeudi
ne manquez pas 

votre rendez-vous

AUTOMOBILE

Des présentations, 
des nouveautés, 

des essais.

Honda NC 750 
XD, le trail malin 
à boîte robotisée

Page 20

L’inexorable 
progression
des SUV

Pages
2 et 3

Auto-Moto
Nouveautés Pages 4 à 7 Essais auto Pages 8 à 13 Ça roule ma poule Page 15 Actualité moto Pages 18 à 20

Revoilà le spider Fiat 124!

Lire en pages 4 et 5 Il revient, y compris sous l’étiquette Abarth. FIAT

PUBLICITÉ

Attachez vos 
gosses, ça leur 
sauvera
la vie!
Page 16

AMAG Centre Audi Genève

Ch. J.-Ph. De-Sauvage 44-46, 1219 Châtelaine
Tél. 022 970 36 36, www.chatelaine.amag.ch

Audi Collonge-Bellerive

Route de Thonon 158, 1245 Collonge-Bellerive
Tél. 022 752 15 15, www.audicollonge-bellerive.ch

L’Audi SQ5 TDI plus.
Première Audi S avec moteur diesel, elle bénéficie d’un bloc-moteur,
d’une boîte et d’une transmission à la pointe de la technologie. Il en
résulte une impressionnante sportivité et des valeurs de consommati-
on étonnamment basses. L’Audi SQ5 TDI plus est un SUV polyvalent
au quotidien, doté d’un design spécifique et dynamique.

A tester dès maintenant

À chaque cinéphile son modèle
La nouvelle Audi A3

AMAG Centre Audi Genève

Ch. J.-Ph. De-Sauvage 44-46, 1219 Châtelaine
Tél. 022 970 36 36, www.chatelaine.amag.ch

Audi Collonge-Bellerive

Route de Thonon 158, 1245 Collonge-Bellerive
Tél. 022 752 15 15, www.audicollonge-bellerive.ch
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ServicesVéhicules

TOUTESMARQUES
Etat et kilomètres
sans importance

PAIE CASH

ACHAT VÉHICULES

079 360 38 52

TOUTESMARQUES
Etat et kilomètres
sans importance
PAIE CASH

ACHÈTE bus camping,
caravanes, tous modèles.

– Paiement cash –
Tél. 079 443 45 47
ludicar@bluewin.ch

Recherche/Services

Auto Martin
achète toutes voitures
+bus dès 2001 jusqu’à 2012
Paiement CASH - Lausanne
079 290 22 71 - P. Martin

Voitures

Audi
Audi A1 1.4 TFSI Attraction
blanche Amalfi, 1390 ccm 122 PS, 4 siè-
ges, 3 portes, 7 vitesses, boîte automati-
sée S-Tronic, 62’000 km, 122 CV, garantie
service 10 ans ou 100’000 km, expertisée
juillet 2015, immatriculée 11.2010, Fr.
10’900.-. Pneus été et hiver. Pour la voir
appelez: tél. 079 683 28 71. Pully.

Mitsubishi
Mitsubishi Colt Diamond, auto-
matique 1.3, 2011, 80’000 km, options,
expertisée, Fr. 6’500.-. Reprise possible.
Tél. 077 495 27 37.

Mitsubishi Colt, automatique, 1.3,
2007, 92’000 km, toutes options, experti-
sée 01.16. Fr. 3800.-. Tél. 079 204 16 84.

Opel
Opel Omega Elegance, 2002,
140’000 km, expertisée 7.2015, Fr. 2500.-
à discuter. Tél. 079 154 09 89, soir.

Renault
Renault Clio 1.4 16 V, raison de
santé, 2002, automatique, 90’200 km,
blanche, expertisée, Fr. 1900.- à discuter.
Tél. 079 229 37 68.

Subaru
Subaru 3 modèles break, 1997 à
1998, automatiques, 101’000 à 132’000
km, toutes expertisées. Tél. 079 626 41
05.

Subaru Impreza, break, 4x4, 1.6,
90’000 km, 2000, soignée, expertisée
01.16. Fr. 3500.-. Tél. 079 204 16 84.

Subaru Legacy break automa-
tique 4x4, 3.0, GPS, cuir, toutes op-
tions, expertisée 01.16, Fr. 4800.-. Tél. 079
204 16 84.

Suzuki
Suzuki Jeep Jimmy 1.3, automati-
que, 18’000 km, spéciale édition 101, cuir,
toutes options, état neuf. Neuve Fr.
24’500.- cédée Fr. 11’500.-. Expertisée.
Tél. 077 495 27 37.

envie de changer de

insérez une annonce et atteignez 294000 lecteurs*

Tél 0848 890 900 *MACH Basic 2015-2

véhicule?

sortez du lot!

l’offre de mise
en évidence

Tél 0848 890 900

avantage

Bâtiment
Entreprise sérieuse, cherche tra-
vaux,maçonnerie, démolition, rénovation,
transformation. Tél. 079 316 40 27, 079
871 61 53.

Jeune menuisier charpentier,
couverture ferblanterie, équipé pour
toutes sortes de travaux, cherche clients
privés. Tél. 079 447 36 85.

Rénovation rapide d’apparte-
ments. Peinture, tapisserie, parquet,
etc., à bon prix. Tél. 021 701 47 62.

Consultations, voyance

Allo Voyance, juste la Vérité
0901 368 368 (Fr. 2.-/min).

Mary-Do. Voyance sérieuse,
oracles, encromancie. 7/7, 9h-22h. Tél.
0901 212 103, Fr. 2.50/min.

Déménagement
****. ADP Services Express.
Téléphonez aujourd’hui, déménagez de-
main. Débarras, nettoyages. Tél. 078 720
13 14. www.adpdemenagementsexpress.ch

***. A.A Déménagement, dé-
barras, nettoyage. Camion 2 personnes,
Fr. 50.-/heure. Gardemeuble, Fr. 6.-/m3.
Tél. 078 890 42 87; tél. 076 308 07 15.

A+D débarrasse votre apparte-
ment de la cave au grenier, le bon
comme le mauvais, gratuitement ou sur
devis. A la Bonne Occaz, tél. 021 312 69
56.

Attention! Débarrassons tout
gratuitement: le bon, le mauvais,
appartements, villas, etc. Tél. 078 904
10 04. 7/7.

Débarras, nettoyages, apparte-
ment, caves, deux hommes, Fr. 50.-/heure.
Tél. 078 890 42 87.

Enseignement, formation
Anglais, allemand, français-
orthographe. Prix avantageux. Vais
domicile toutes régions. (Adultes, égale-
ment seniors). Tél. 076 318 13 84 (télé-
phonez 10h-14h).

Informatique

Dépannage PC à domicile
ADSL • Internet • Réseau • Virus

Fr. 45.–/h + déplacement
Vaud 079 230 22 49
Genève 076 349 62 19
Tarif MAC avantageux.

Musique
Crescendo, l’école de piano des
adultes: classique, jazz, variété,
chant, tous niveaux. www.crescendo-
piano.com 021/6240625

Nettoyage
Avis aux ménagères! Cadeau
original. Votre cuisine lavée, repeinte
en 1 seule journée par artisan. Tél. 079
214 76 23.

www.flashnettoyage.ch. Etat
des lieux, débarras, à-fond. Nettoyage
privé et professionnel, service de
femme de ménage. Tél. 078 603 46 56,
021 701 46 56.

Santé, bien-être
Cabinet de guérison. Aussi à dis-
tance. Olivier Michel, tél. 079 564 76 53;
Nathalie Luneau, 079 351 95 33.

Mains de velours! Détente totale,
masseuse diplômée, bien-être. RDV, Lau-
sanne. Tél. 079 151 84 14

Santé, bien-être, réflexologie, lym-
phatique, sportif. Institut Heidi. Sur
rendez-vous. Bossonens.
Tél. 079 735 68 37.

Trouvé et perdu
Perdu bague ovale or jaune,
un brillant, 4 janvier, rue de Genève
Thônex. Fabrication artisanale unique,
souvenir familial de grande valeur affec-
tive, forte récompense. Tél. 022 348 33 35
ou rapporter objets trouvés. Merci!

Insérez votre annonce
Internet www.pointannonces.ch Téléphone 0848 890 900 Fr. 0.08/min. Fax 0848 890 990

Jeux
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Contrôle qualitéVQE

On ne naît pas «chasseur de têtes»,
on le devient: après mes études en
économie, je voulais travailler
dans le monde de la finance et suis
devenu banquier (un terme qui ne
veut pas dire grand-chose
d’ailleurs) dans une grande ban-
que d’investissement. Une occu-
pation à la réputation bien ancrée,
quoi que vous fassiez dans la ban-
que d’ailleurs, qui inspire du res-
pect et, pour certains, de l’admira-
tion. Sans doute le fait de brasser
beaucoup d’argent et de côtoyer

des gens qui en ont impressionne.
J’ai découvert le métier de «chas-
seur de têtes» par hasard en même
temps que la réputation parfois 
sulfureuse qui l’entoure, à tort ou
à raison.

Quelles sont donc les origines
de cette image négative que l’on
se fait trop souvent de notre mé-
tier pourtant utile, difficile et ex-
posé?

D’abord, pour les personnes
qui souhaitent changer de poste,
ou qui n’en ont plus, il y a souvent
un malentendu sur qui est le man-
dant: c’est l’entreprise qui cher-
che qui est le client, pour le candi-
dat le service est gratuit. Il est donc
compréhensible que l’attention 
des consultants aille avant tout à la
satisfaction des besoins des entre-
prises mandantes. Une personne

qui n’a pas compris ces mécanis-
mes peut se sentir frustrée de ce
qu’elle perçoit comme un manque
d’attention, en particulier si son
profil est atypique ou ne corres-
pond pas à un mandat ouvert.

Une autre origine d’une image
en demi-teinte de notre métier est
que c’est une activité qui se prati-
que dans l’ombre. Le public ne
comprend pas bien comment
nous travaillons, comment nous
trouvons les candidats et pour-
quoi nous les débauchons: il inter-
prète notre fonction comme un
mélange entre de l’espionnage et
de l’incitation à la traîtrise, alors
que nous savons tous qu’une per-
sonne heureuse à son poste ne va
pas le quitter. Le chasseur de têtes
provoque le changement, est un
accélérateur d’un processus iné-

luctable et, en ce sens, est utile
aussi bien à l’entreprise que le can-
didat quitte qu’à celle qu’il rejoint.

Une dernière raison est liée au
manque d’accréditation et de con-
trôle de la profession. Le seuil
d’entrée est bas, même s’il n’est
pas inexistant. Par contre, être un
très bon acteur du secteur et avoir
du succès est une tout autre his-
toire. Une réputation se construit
sur des années et se défait en un
tournemain.

Alors, la prochaine fois que
l’on vous appelle pour vous de-
mander quels sont vos plans pro-
fessionnels, faites un bon accueil à
votre interlocuteur, il ne vous 
veut que du bien!

www.gancipartners.ch
* En hommage à Jacques Séguéla

«Ne dites pas à ma mère que je suis chasseur de têtes, 
elle me croit pianiste dans un bordel»*
L’œil du pro

Vincenzo Ganci
Headhunter

Rémunération
Salaire des cadres 
en légère hausse

Les salaires des cadres d’entre-
prise ont augmenté de 1,1% en 
moyenne, une faible progres-
sion comparable à celle des 
années précédentes. La rémuné-
ration des cadres reste toutefois 
très variable selon leur position 
dans la hiérarchie, montre la 
dernière étude du cabinet de 
conseil pour les entreprises 
Kienbaum publiée mardi et 
réalisée en collaboration avec la 
Handelszeitung. Les mieux lotis 
restent les directeurs de sociétés 
comptant plus de 1000 collabo-
rateurs. Leur salaire médian se 
monte à 552 000 francs par an. 
Au niveau des bonus, en 2017, 
les patrons ont reçu une 
rétribution variable médiane de 
85 000 francs, ce qui corres-
pond à environ un quart du 
salaire total. ATS

Le chiffre

3,9%
Le taux de chômage a diminué 
de façon quasi généralisée en 
juin dans les cantons romands et 
au Tessin, à 3,9% (-0,2 point). 
Neuchâtel affiche toujours le 
coefficient le plus élevé de 
Suisse malgré un recul de 
0,4 point, à 5,2% de la popula-
tion active, selon les chiffres 
publiés vendredi par le Secréta-
riat d’Etat à l’économie (SECO). 
Genève se situe toujours dans le 
haut du classement avec un taux 
de 5,1%, en repli de 0,1% point 
par rapport au mois de mai. 
Vaud affiche pour sa part un 
taux de 4,2%, en baisse de 
0,2 point. Seul Fribourg 
présente une stagnation avec 
un coefficient de 2,4%. Le taux 
se monte à 2,6% en Suisse 
alémanique (-0,1 point). ATS

emploi

le fait qu’on touche à l’ensemble
des services qu’on peut trouver
dans une structure, souligne Fa-
brice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert
des outils qui permettent de com-
prendre comment se dirige une
société.»

L’enseignement assuré par
des praticiens expérimentés fa-
vorise l’échange et la confronta-
tion d’idées et de solutions. «Les
formateurs, spécialistes dans
leur domaine, sont sur le terrain.
Ils nous transmettent des notions
pratiques, ce qui permet d’affi-
ner notre analyse», indique le di-
recteur général de Virgile Forma-
tion. Cette interactivité est très
enrichissante pour les étudiants
d’horizons professionnels variés.
«Les cours sont basés sur des
exemples concrets, ce qui nous
confronte à des réponses prag-
matiques», poursuit Fabrice
Lanz.

Concilier travail et études
Ce cursus en cours d’emploi se
déroule sur 7 semestres à raison
de trois cours par semaine, le soir
et/ou le samedi matin. «A l’épo-
que je travaillais à 100%, confie
Samir Chercher. Concilier études
et vie professionnelle demande
beaucoup d’organisation. Si
c’était à refaire, je travaillerais à
80% car c’est un très grand inves-
tissement personnel.» Pour Fa-
brice Lanz, la volonté d’obtenir
un diplôme reconnu par la Con-
fédération au bout du cursus a
été déterminante: «C’est un gros
investissement personnel et fi-
nancier. J’ai eu le soutien de mon
employeur qui m’a permis
d’aménager mon temps de tra-
vail, notamment en période
d’examens. Mais j’ai financé seul

cette formation, ce qui était un
moteur supplémentaire pour la
mener à terme.»

Assumer une activité profes-
sionnelle tout en suivant une for-
mation de 12 heures par semaine
(et tout autant d’heures de travail
autonome) est très exigeant,
mais cela a aussi un avantage cer-
tain, selon Samir Chercher. «On
peut directement transposer
dans son travail ce qu’on a appris
la veille. On analyse mieux les
situations et on trouve des solu-
tions auxquelles on n’aurait pas
pensé.»

Un bilan très positif
Quatre ans après avoir obtenu
son diplôme d’économiste d’en-
treprise ES, Fabrice Lanz tire un
bilan très positif. «Cette forma-
tion a été un tremplin dans ma
carrière. D’une part, je peux met-
tre en pratique ces connaissances
et ces outils dans le cadre de mon
entreprise. D’autre part, je suis
apte à prendre position sur diffé-
rents aspects: la communication,
le marketing ou les RH.»

Samir Chercher, qui a notam-
ment été le dirigeant de TotalGaz
Suisse, renchérit. «Certes, ce di-
plôme ES ouvre des portes et per-
met de se démarquer. Mais un
cursus professionnel dépend et
méthodologiques. «J’ai apprécié
le fait qu’on touche à l’ensemble
des services qu’on peut trouver
dans une structure, souligne Fa-
brice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert et
méthodologiques. «J’ai apprécié
le fait qu’on touche à l’ensemble
aussi beaucoup de sa manière de
communiquer et de valoriser ce
document. Il faut démontrer à
son réseau quelle valeur ajoutée
on peut apporter.»

LANZ SA, la motivation pour en-
treprendre cette formation était
différente: «Je voulais intégrer une
vision générale de la gestion d’en-
treprise afin de rebondir de
l’échec de ma précédente forma-
tion qui était, elle, plus spéciali-
sée.»

Axé sur la pratique
Outre l’acquisition de connais-
sances économiques larges et la
maîtrise des outils de gestion cou-
rants, la formation porte une at-
tention particulière au dévelop-
pement de compétences sociales
et méthodologiques. «J’ai appré-
cié le fait qu’on touche à l’ensem-
ble des services qu’on peut trou-
ver dans une structure, souligne
Fabrice Lanz. Analyse financière,
ressources humaines, marketing,
organisation, etc., on acquiert et
méthodologiques. «J’ai apprécié

L’Ecole supérieure 
d’économie à Lau-
sanne propose une 
formation qui per-
met d’acquérir des 
compétences pro-
fessionnelles et 
sociales étendues
Nadja Hofmann

D
ans un marché du
travail en constante
évolution, cadres et
responsables dans
le domaine de la fi-

nance, des ressources humaines,
du contrôle de gestion, de la
vente, de la planification ou du
management de projets doivent
être capables de gérer des con-
naissances interdisciplinaires im-
portantes. Dans ce but, l’ESeco
propose une formation d’écono-
miste d’entreprise ES, en cours
d’emploi, qui permet d’acquérir
de nouvelles compétences et qua-
lifications afin de devenir un gé-
néraliste de l’économie d’entre-
prise.

Samir Chercher, directeur gé-
néral de Virgile Formation, a tou-
jours cherché à évoluer dans sa
carrière professionnelle. Après
un apprentissage aux CFF, il a
opéré dans divers postes à res-
ponsabilités auprès de l’entre-
prise de transports publics. Sa
motivation pour débuter ce cur-
sus en 1999? «J’avais envie d’avoir
une meilleure compréhension du
fonctionnement d’une entre-
prise, à tous les niveaux, aussi
bien sur le plan commercial, fi-
nancier que managérial.»

Pour Fabrice Lanz, directeur
financier chez DEFFERRARD &

L’économiste d’entreprise, un cursus qui 
explique comment une société se dirige

L’économiste d’entreprise doit savoir jongler avec l’ensemble des services que l’on peut 
trouver dans une structure d’une société. GETTY IMAGES

En pratique

Conditions d’admission:
Etre titulaire d’un CFC d’employé 
de commerce profil M ou E, ou 
d’un diplôme d’une école de et 
méthodologiques. «J’ai apprécié 
le fait qu’on touche à l’ensemble 
des services qu’on peut trouver 
dans une structure, souligne 
Fabrice Lanz. Analyse financière, 
ressources humaines, marketing, 
organisation, etc., on acquiert 
commerce reconnue après un 
par la Confédération.
Justifier d’une pratique profes-
sionnelle d’au moins deux ans 
dans l’économie, le chantier  ou 
l’administration.
Exercer une activité profession-
nelle d’au moins 20 heures par 

semaine dans un domaine 
apparenté à celui des études et 
des écoles privées (taux d’activité 
de 50%).
Durée de la formation: 
7 semestres
Lieux: ESeco (Ecole supérieure 
d’économie) à Lausanne 
ou ESNE (Ecole supérieure du 
canton de Neuchâtel).
Prix par semestre: ESeco à 
Lausanne: 3495 francs 
(rabais si membre SEC). 
ESNE à Neuchâtel: 1750 francs.
A la clé: Diplôme d’économiste 
d’entreprise ES reconnu par la 
Confédération
Infos: seclausanne.ch/eseco
www.esne.ch

Emploi | Jeudi 10 août 2017 | Ce supplément ne peut être vendu séparément www.siteemploi.ch
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52.0 %
48.0 %

Homme Femme

SEXE

21.0 %

40.0 %

39.0 %

Obligatoire Moyen Élevé

NIVEAU D'INSTRUCTION

Données de base
Titre Tribune de Genève

Audience 107'000 lecteurs (MACH Basic 2017-2)

Pénétration nette 6.8% dans le groupe francophone (ZE 11 Genève: 26.4%)

Parution Quotidien, du lundi au samedi

Tirage total 36'100 exemplaires (tirage contrôlé REMP 2017)

Abo / VNO Abonnement 72% / Vente au numéro 28%

Prix 1/1 page CHF 13'840.- brut (prix 2017 pour 1/1 p. 4c)

Prix d'entrée CHF 40.- brut (annonces classées)

20.0 %

31.0 %

49.0 %

14-34 ans 35-54 ans
55 ans et plus

AGE

18.0 %

40.0 %

42.0 %

jusqu'à CHF 3'999.-
de CHF 4'000.- à 7'999.-
plus de CHF 8'000.-

REVENU BRUT DU MÉNAGE

Centres d'intérêt
Lecteurs Pén. en % Struct. en

%
Affinité

Economie 49'000 7.9 46.1 117

Bourse, placements, marchés financiers 19'000 8.3 17.6 122

Politique et sujets nationaux ou internat. 74'000 8.1 69.1 119

Articles de fond et analyses 48'000 7.8 44.8 116

Informations et sujets locaux-régionaux 84'000 7.4 78.1 110

Groupé: très fortement et assez fortement 

29Données de base

Intérêts et structure du lectorat
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ANNONCES PLACÉES (environnement rédactionnel)

Formats colonnes annonces placées (mm)

	1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 9	 10	 13	 14	 15	 16	 17	 18	 19	 20	 21	 22  
	–	 45	 –	 94	 143	 –	 192	 241	 –	 290	 –	 360	 –	 409	 458	 –	 507	 556	 –	 605

Formats standard	 Edition	 Col.	 largeur x hauteur en mm	 Prix  n/b	 couleur(s)
Prix par mm 1		  lu–sa						      3.17/mm	 5.13/mm
1/1 page		  lu–sa	 10	 290 x 440					     7 980	 13 840
1/1 page spéciale 2	 lu–sa	 10	 290 x 440					     16 600	 16 600
1/2 page hauteur		 lu–sa	 5	 143 x 440					     6 250	 10 000
1/2 page largeur		  lu–sa	 10	 290 x 220					     6 250	 10 000
1/4 page hauteur		 lu–sa	 5	 143 x 220					     3 470	 5 590
1/4 page largeur		  lu–sa	 10	 290 x 110					     3 470	 5 590
2/1 pages pano		  lu–sa	 22	 605 x 440					     18 060	 29 780
2 x 1/2 page pano 	 lu–sa 	 22	 605 x 220					     14 600	 22 100
Junior Page		  lu–sa	 7	 192 x 265					     5 880	 9 480

1 Annonces placées n/b-couleur(s) : min. facturé 100 mm 
   Hauteur min. 25 mm, hauteur max. 300 mm ou hauteur de page (440 mm)
2 Emplacements spéciaux (sur demande) : page 3 et Der

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

DÉLAIS D’INSERTION 2017

Jour de parution	 Délai et remise des documents
Lundi	 vendredi	 08h30
Mardi	 lundi	 08h30
Mercredi	 mardi	 08h30
Jeudi	 mercredi	 08h30
Vendredi	 jeudi	 08h30
Samedi	 vendredi	 08h30

PRIX ET FORMATS
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ANNONCES PLACÉES (environnement rédactionnel)

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) 
non comprise.

*  Page entière (290 x 440 mm) disponible sur demande 
   (pages 3, Der 1er cahier, Der 2e cahier)
** Emplacements/formats spéciaux : sur demande 
   (divers emplacements et majorations possibles)

FORMATS FIXES
				  
Emplacement 	 Edition	 Format 	 largeur x hauteur en mm	 Prix n/b	 couleur(s)
Une de couverture	 lu–ve	 oreille gauche	 55 x   44		  1 140
Une de couverture	 sa	 oreille gauche	 55 x   50		  1 295
Une de couverture	 lu–sa	 case droite	 114 x   80		  3 010
Une de couverture	 lu–sa	 case gauche	 55 x   80		  1 510
Une de couverture	 lu–sa	 bandeau mini	 290 x   50		  3 850
Page 2	 lu–sa	 1 page	 290 x 440		  16 600
Page 3 Evénement *	 lu–sa	 case	 114 x 100		  3 020
Météo	 lu–sa	 case	 95 x   60		  1 365
Une du 2e cahier	 lu–ve	 case droite	 94 x   90		  2 220
Une du 2e cahier	 lu–ve	 case gauche	 45 x   90		  1 110
Une du 2e cahier	 lu–ve	 bandeau mini	 290 x   50		  3 080
Une du 2e cahier	 lu–ve	 bandeau maxi	 290 x   80		  4 925
Agenda cinéma (hors distributeurs)	 lu–ve	 case	 69 x   80	 855	 1 260
Agenda cinéma (distributeurs)	 lu–ve	 case	 69 x   80	 700	 1 000
Auto 	 je	 min. 100 mm et max. 480 mm		  3.17/mm	 5.13/mm

EMPLACEMENTS SPÉCIAUX

			   Format min. (en mm)		  Format max. (en mm)	 Supplément 
Emplacement	 Edition	 Col.	 largeur x hauteur	 Col.	 largeur x hauteur	 (du prix mm brut)
Emplacement prescrit	 lu–sa					     20%
Der du 1er cahier * (sports)	 lu–sa	 4	 94 x 50	 10	 290 x 110	 6.16/mm
Annonce centrée **	 lu–sa

PRIX ET FORMATS
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ANNONCES CLASSÉES (regroupées sous rubrique)
	
Formats	 Edition	 Col.	 largeur x hauteur en mm	 Prix n/b	 couleur(s)
Prix par mm*		  min. 1 col. (26 mm) x 20 mm		  1.98/mm	 3.90/mm
1/1 page	 lu–sa	 10	 290 x 440	 7 980	 13 840
1/2 page hauteur	 lu–sa	 5	 143 x 440	 4 356	 8 580
1/2 page largeur	 lu–sa 	 10	 290 x 220	 4 356	 8 580
1/4 page hauteur	 lu–sa	 5	 143 x 220	 2 178	 4 290
1/4 page largeur	 lu–sa	 10	 290 x 110	 2 178	 4 290

Rubriques
Prix mm classé*					     1.98/mm	 3.90/mm
Achat-Vente-Echange	 lu–sa	 *
Avis officiels-financiers	 lu–sa	 *
Félicitations	 lu–sa	 *
Rencontres-Amitiés	 lu–sa	 *
Sorties-Loisirs-Gastro	 lu–sa	 *
Véhicules	 lu–sa	 *
Immobilier ✶	 sauf samedi	 *

Formation ✶	 samedi	 *			   1.98/mm	 3.20/mm
Emploi ✶	 samedi	 *			   2.39/mm	 3.17/mm
Mortuaires (commerciales) 	 lu–sa	 **			   2.18/mm	 4.29/mm
Mortuaires (privées)	 lu–sa	 **			   1.85/mm	 2.13/mm

Prix mm en page PA	 lu–sa	 min. 55 x 20 mm, max. 55 x 100 mm			   2.79/mm

DÉLAIS D’INSERTION 2017

Jour de parution	 Délai et remise des documents
Lundi	 vendredi	 08h30
Mardi	 lundi	 08h30
Mercredi	 mardi	 08h30
Jeudi	 mercredi	 08h30
Vendredi	 jeudi	 08h30
Samedi	 vendredi	 08h30

INFORMATIONS

✶ Documentation tarifaire séparée disponible
* 	Annonces couleur(s) : min. facturé 100 mm 
** 	min. 2 col. x 20 mm
    	2 col. = 54 mm, 4 col. = 113 mm, 6 col. = 172 mm 

Hauteur min. 20 mm et hauteur max. 360 mm ou hauteur 
de page (440 mm)

Formats colonnes annonces classées (mm)

	 1	 2	 3	 4	 5 
	 26	 55	 84	 114	 143

	 6	 7	 8	 9	 10  
	172	 202	 231	 –	 290

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017.  
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%)
non comprise.

PRIX ET FORMATS
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OFFRE VALABLE DU LUNDI AU VENDREDI

Une du 2e cahierUne du 1er cahier Page 2  Page 3, Evénement Météo

A	 290 x 440 mm	 1 page  
	 n/b – 4c	 CHF	 16 600

A	 114 x 100 mm	Case	  
	 n/b – 4c	 CHF	 3 020

A	 95 x 60 mm	 Case	  
	 n/b – 4c	 CHF	 1 365

A	 55 x 44 mm    Oreille gauche  
	 n/b – 4c	 CHF	 1 140
B	 114 x 80 mm		  Case droite	
	 n/b – 4c	 CHF	 3 010
C	 55 x 80 mm	 Case gauche	
	 n/b – 4c	 CHF	 1 510
D	 290 x 50 mm	 Bandeau mini 
	 n/b – 4c	 CHF	 3 850

A	 45 x 90 mm	 Case gauche	 	
n/b – 4c	 CHF	 1 110
B	 94 x 90 mm	 Case droite	  
	 n/b – 4c	 CHF	 2 220
C	 290 x 50 mm	Bandeau maxi	 
	 n/b – 4c	 CHF	 3 080
C	 290 x 80 mm	Bandeau maxi	 
	 n/b – 4c	 CHF	 4 925

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.
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OFFRE UNIQUE LE SAMEDI

A	 95 x 60 mm	 Case 
	 n/b – 4c	 CHF 1 365

MétéoUne du 1er cahier

A	 55 x 50 mm	 Oreille gauche	
	 	n/b – 4c-	 CHF 1 295
B	 114 x 80 mm	 Case droite	
	 n/b – 4c	 CH F 3 010
C	 55 x 80 mm	 Case gauche	
	 n/b – 4c	 CHF 1 510
D	 290 x 50 mm	 Bandeau 
	 n/b – 4c	 CHF 3 850

A	 114 x 100 mm	 Case 
	 n/b – 4c	 CHF 3 020

Page 3 Evénement

A

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

BC
D

A

Attaque Genève

A	 45 x 90 mm	 Case gauche	
	 n/b – 4c	 CHF 1 110
B	 94 x 90 mm	 Case droite 
	 n/b – 4c	 CHF 2 220
C	 290 x 50 mm	 Bandeau 
	 n/b – 4c	 CHF 3 080
C	 290 x 80 mm	 Bandeau	
	 n/b – 4c	 CHF4 925

A BC

FORMATS
EMPLACEMENTS FIXES

A

A	 290 x 440 mm	 1 page  
	 n/b – 4c	 CHF	 16 600

Page 2 

A
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Annonce détouréeAnnonces satellitesJunior Page centrée

Prix sur demandePrix brut	 CHF 8.47/mmPrix brut	 CHF 11 850

Post-it

Prix sur demande

Rond détouré  
sur page Cinéma

Prix brut	 CHF 7 400

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CONDITIONS

La faisabilité technique doit impérativement être validée auparavant et 
l’accord de la rédaction est indispensable.
La réalisation d’un format créatif impose un délai avancé. Les prix sont 
indicatifs. Emplacements illustrés à titre d’exemple.

Nombreux autres 
formats spéciaux

sur demande

1/2 page centrée sur pano

Prix brut	 CHF 20 000

FORMATS SPÉCIAUX
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La Tribune de Genève propose des rendez-vous thématiques hebdomadaires à un prix préférentiel. Choisissez l’environnement rédactionnel dédié à votre secteur et 
placez votre annonce à un prix particulièrement attractif. 
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perdu à la confiture,

une crème au

chocolat (cela prend

un quart d’heure!),

une tarte au lait ou

une île flottante. A

Noël, si vous avez un

peu plus de temps,

ne manquez pas de

réaliser vous-mêmes

vos strudels ou une

bûche marron et

chocolat. A.G.

«Mes desserts à prix mini» 

par Jean-Pierre Coffe, 326 pages, 

Ed. Flammarion, 9,90 €.

PUBLICITÉ

PUBLICITÉ
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C a f é - R e s t a u R a n t

5, avenue des Cavaliers • Chêne-Bougeries

079 392 94 14 • 022 348 19 47 • www.cafe-contemporain.ch

Du lundi 24 nov
embre

au vendredi 5 d
écembre

– Sur réservatio
n du lundi au ve
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Bourride du Lé
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AvullyDomaine
de la Printanière

Journée du
vin

Nouveau

Fannyb

Domaine
de la Tour

Domaine de la

Côte d’Or

Gagnez 21 bo
uteilles de vin

Chaque cave participant
à la

journée déti
endra un mot. Récu-

pérez deux mots minimum et

participez
au tirage au sort. Les

bulletins so
nt à dépos

er dans les

caves.

Tirage au so
rt le 6 décem

bre

à la Maison du te
rroir.

RESTAURANT

CLAIRE-V
UE

La chasse fra
îche

***
Moules de Bou

chot

Fermé le dimanche

21, av. Françoi
s-Besson

1217Meyrin

Tél. 782 35 98
- Fax 782 35 1

6

Parking 14 p
laces à dispos

ition

Aux 5 filets de poissons

Bouillon, légu
mes,

sauce piquante,

confiture d’oignons

aux fruits secs.

D’octobre à décembre,

ouvert le samedi soir.

Le couscous
de la mer

au Bistrot Dumas

Avenue Dumas 7

1206 Genève

022 347 74 22

Frs. 49.–

Jean-Pierre Coffe est 

le roi des recettes bon 

marché. Alors il nous 

propose ce recueil de 

desserts à prix mini, 

une vraie mine 

d’idées. On y retrouve 

surtout toutes ces 

douceurs que nous 

concoctaient nos 

grands-mères et qui 

sont hélas rempla-

cées aujourd’hui par 

des produits industriels sans âme.

Alors, les mamans doivent faire 

un petit effort, acheter ce livre et 

préparer pour les gamins du pain 

Les desserts de Jean-Pierre Coffe

Recettes de cuisine

Les ados en cuisine!

Benoît Violier signe, 

avec Caroline 

Bordier, «Facile 

rapide délicieux», 

ouvrage de conseils 

précieux pour les 

jeunes passionnés

Alain Giroud

Caroline Bordier en a eu l’idée et

Benoît Violier lui a donné un coup

de main. L’ouvrage qui découle de

cette collaboration est destiné, si

on en croit la couverture, aux

«amateurs enthousiastes». Mais

comme les auteurs tutoient les

lecteurs, on se dit que les adoles-

cents sont les premières cibles.

Tout est en tout cas expliqué

pour qu’ils prennent le bon che-

min gastronomique. L’art de dres-

ser une table et de découper

viande et poulet, les termes culi-

naires basiques, le matériel de 

base. Il ne reste plus qu’à se lancer

dans l’exécution des recettes à tra-

vers des menus illustrant les diffé-

rentes saisons.

Décembre approchant, par-

lons des plats d’hiver. Aux pre-

miers frimas, dégustons cette

soupe de carottes à l’anis étoilé

toute simple à réaliser.

Le soufflé au fromage

Plus compliqué, mais tellement

passionnant à réaliser, le soufflé

au fromage. Cela semble évident à

la lecture, c’est sûrement plus

ardu à la réalisation. Petit truc

précieux, il faut beurrer les mou-

les verticalement avant de les met-

tre au réfrigérateur.

Ajouter une chaleur supé-

rieure en bas du four favorise la

montée de la masse, si on en croit

les préceptes du gourou-chimiste

Hervé This.

Les œufs pochés

Mais le plus surprenant reste tout

de même la cuisson des œufs po-

chés accompagnant une vinai-

grette de poireau. Le truc est de

les glisser dans un papier film ta-

pissant un bol. Ce sac improvisé

est noué avec une ficelle et plongé

dans l’eau bouillante pendant

quatre minutes et demie. Reste à

avoir si le vrai geste culinaire n’est

pas à la portée d’un ado. Pas sûr,

ils sont habiles ces jeunes, non?

«Facile rapide délicieux» par 

Benoît Violier et Caroline Bordier, 

146 pages, Ed. Favre, 39 fr./26 €.

ABONNEZ-VOUS !

0842 850
150

Lu-ve 8h-12h/

13h30-17h

www.tdg.ch
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toutes nos

offres d’ab
onnement!

Les ados, cibledes sitesde rencontresur InternetEconomie, page 11
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L’Etat a dû trancher.Les investissementsde la décennieà venirménagent plutôt lamobilité,la sécuritéet la formationLa future patinoireva-t-elleprendredure-tard? Sans doute. Prévue près du Bachet-de-Pesay, cette enceinte est très attenduepar leGenève-Servetteet ses joueurs.Maisleplandesinvestissementsde l’Etat, rendupublic hier, indique que le Canton ne pré-voit pas de verser sa subvention de 15mil-lions avant 2018. La contribution de l’Etatest minime pour un centre évalué à145 millions. Au moins, la patinoire restedans la liste des investissements de cettelégislature, ce qui n’est pas le cas du tramduGrand-Saconnexnide la rénovationduCycle d’orientation du Renard, promisepour 2019. Lamobilité collective continuedese tailler lapartdu liondans laplanifica-tioncantonaledes investissements.Page3

Le Genève-Servette Hockey Club jouera encore au moins cinq ans aux Vernets. ÉRIC LAFARGUE

VilledeGenève

31 décembre: lafête aura bien lieuLe concours d’attribution de lamanifesta-tion était entaché d’irrégularités. Sandrine

L’actuavecvous

Internet L’info genevoisesur www.geneve.tdg.ch

Sur lemême sujetLe débat 39% des crédits pour lamobilité. 3Le tableau Calendrier desprincipaux chantiers. 3

Vignette à 100 fr:

les partisansperdentdu terrainSuisse, page 5 KEYSTONE PASCALBROCARD

KEYSTONE

MAGALIGIRARDIN

L’éditorial

«Minute» etson odieuxremugle

En traitant de singe la ministre françaiseChristiane Taubira, l’hebdomadaired’extrême droiteMinute a exhalé unremugle qui rappelle les pires heures dela presse raciste de l’entre-deux-guerres.Dans leurs caricatures, leurs titres,leurs écrits, ces journaux d’encre bruneutilisaient deux catégories de style poursalir leurs victimes, à savoir lesmétaphores médicales et animales.Leur cible préférée était Léon Blum,juif, socialiste et chef du gouvernementde Front populaire (1936-1938). Ce «filsde Moïse», affirmaient-ils, allait inoculerle «virus cosmopolite» à la France, quiallait en être «gangrenée». Lorsque lamédecine ne suffisait plus, cesfolliculaires antisémites se rendaient auzoo. Blum en sortait caricaturé enhyène, en vautour, en serpent.Minute s’est donc directementinspiré de cette école pour concocter sacouverture injuriant Christiane Taubira.Certes, elle n’est pas juive et vient deGuyane. Toutefois, on retrouve lamême association entre un responsablepolitique, son origine et un animal. Ceprocessus n’a rien d’anodin car il nie sacible en tant qu’être humain. Le terrainest ainsi aménagé pour commettre lespires horreurs.Après l’Holocauste, le racisme s’estfait discret. Le souvenir des écrits quil’avaient rendu possible était encorefrais. Puis, au fil des ans, la mémoires’est estompée, les freins se sont usés.Aujourd’hui, le racisme s’affiche sanspudeur.Ce phénomène n’atteint pas que laFrance et s’étend à d’autres pays,comme l’Italie, où la ministre del’Intégration, Cécile Kyenge, native duCongo, a essuyé des jets de bananes et aété comparée à un orang-outan par lesénateur de la Ligue du Nord RobertoCalderoli.L’affaireMinute suscite aujourd’huil’indignation quasi générale. Sursautmomentané ou prise de conscience?Parions sur la conscience, en espérantne pas être déçus.Page 2

Jean-NoëlCuénodCorrespondant à Paris

Senderos: «Le footanglais,j’en rêvais depuistout petit déjà.»Entretien. Page 18

PUBLICITÉDécodageSalaires de l’Etat:après SCOREGenève est un des derniers cantons àréformer sa grille des salaires. L’actuellefourmille d’indemnités particulières.Les fonctionnaires en place serontépargnés, un sur deux devrait voir sarémunération augmenter. Page 22
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Galerie

Les «trucs» en plumessculptés par Isa BarbierL’artiste expose ses sculpturesflottantes à la galerie Rosa Turetsky jusqu’au 13 décembre
Michel Bonel

Son papa, botaniste, lui a appris à 
observer la nature. Sa grand-mère,
peintre amateur, lui a fait visiter 
bien des musées. Et toute jeune, Isa
Barbier s’est mise à dessiner. «J’ai 
passé mon enfance dans la maison 
d’une femme peintre qui me trou-
vait des qualités de miniaturiste», 
avoue-t-elle. Mais la libération du 
geste vers l’ouverture de l’espace, 
loin des arguties de miniaturiste, Isa
Barbier l’a apprise notamment au 
contact du sinologue François 
Cheng.

Elle a exposé un peu partout, Isa
Barbier. En Suisse, elle s’est présen-
tée à Sion, Lugano ou Bâle par 
exemple. Mais elle est depuis qua-
torze ans une abonnée de la galerie
Rosa Turetsky sous forme d’exposi-
tions collectives ou personnelles. 
Car, devenue elle-même un grand 
oiseau, elle revient se poser réguliè-
rement à Genève depuis Marseille 
où elle réside. Elle a participé trois 
fois déjà à ArtGenève, notamment 
dans un solo show, en 2013, qui a 
remporté beaucoup de succès avec
des pièces inhabituelles. «Il y a une
attention, une délicatesse, en Suisse
qui correspond bien à ce que je 
montre», déclare-t-elle.

Plumes de goélandCar Isa Barbier ne travaille pas une
matière traditionnelle en sculpture.
Non pas le marbre ou le bois, mais 
la plume, toutes les plumes. Si elle 
les utilise toutes, elle apprécie plus 
particulièrement celles du poitrail 
du goéland, qu’elle va prélever une
fois tombées au début de l’été, au 
large de Marseille. Mais elle utilise 
aussi tout type de plumes. Elle a 
même une ramasseuse attitrée dans
la Dombes.

Cette fois-ci, elle présente chez
Rosa Turetsky, sur le thème De lieu
en lieu, broder le temps, ce qu’elle 
appelle des «chevelures de Béré-
nice». Elles sont le résultat, expli-
que-t-elle, de la destruction d’une 
installation de plumes dont elle réu-
nit les fils après une exposition, les 
noue et les coupe. Ce qui forme peu

à peu une grappe de plumes. Isa 
Barbier a exposé dans les lieux les 
plus divers. Des galeries, certes, 
mais aussi des châteaux. A Sion,
c’était dans une vaste grange, avec 
une grande installation de 55 mè-
tres de long sur 15 de large. C’était 
en 2012. Le succès était au rendez-
vous. Tout comme au château de 
Hauteville, dans le canton de Vaud.
«Dans l’aile laissée à l’abandon de 
ce château où j’habitais alors, confie
Jorge Cañete, le maître des lieux, 

nous avons organisé la plus grande
exposition d’Isa Barbier en Suisse, 
Je me souviens encore de l’émotion
que procurait la vue de toutes ses 
œuvres. Et notamment du Dos du 
ciel, composé de plus de 3000 plu-
mes dans l’ancienne bibliothèque. 
On en ressortait ébloui et trans-
formé.» Et de lui offrir un livre, La 
souveraineté du vide, de Christian 
Bobin, car «il me semblait qu’au 
fond, l’œuvre d’Isa et les écrits de ce
poète parlaient un peu de la même

chose.» Pour l’an prochain, Isa Bar-
bier vise deux abbayes, Sénanque 
tout d’abord, en Provence, puis 
Saint-Riquier, dans les environs 
d’Amiens, d’avril à septembre. 
Autant de rendez-vous promet-
teurs!

Isa Barbier, «De lieu en lieu, broder 
le temps,» à la galerie Rosa Turetsky, 
25, Grand-Rue, tél. + 41 22 31 31 35. Jusqu’au 13 décembre. Infos sur www.rosaturetsky.com

Isa Barbier expose ce qu’elle appelle des «chevelures de Bérénice». DR

L’interviewPar Jean-Daniel Sallin

L’univers coloré de Vanessa Martinelli
E

n 2011, Vanessa Martinellia décidé de se lancer: ellea créé sa marque dejoaillerie. Sa société estbasée à Carouge, mais la
jeune femme travaille chez elle,
au Tessin, du côté de Mendrisio.
La semaine prochaine, elle
viendra présenter ses  créations à
la galerie Nest, pendant une
semaine. «C’est la première fois
que je tente cette expérience»,
avoue-t-elle au téléphone.

Pourquoi avoir opté pour lajoaillerie?
En fait, au départ, je me destinais
plutôt à la mode. J’ai travaillé
comme mannequin et j’ai passé
une année à Milan. J’ai eu la
chance de faire la connaissance
d’Alexandre McQueen. J’ai vu
comment il créait, j’ai tout de
suite eu envie de faire la même
chose… Il m’a alors conseillé de
m’inscrire à Saint-Martins, à
Londres. C’est là que mon
chemin a quelque peu dévié!

Pour quelle raison?Je n’ai pas trouvé ce que je
cherchais dans la mode, c’était
un peu spécial. Et j’ai découvert
le monde de la gemmologie… J’ai
p a s s é  m o n  d i p l ô m e  a u
Gemological Institute of America,
avant de travailler pour plusieurs
marques en Europe, puis en Asie.

Qu’est-ce qui vous a plu dans lespierres?
Les petits détails qui en font leurs
valeurs. Une pierre, en général,
c’est petit, on peut la porter avec
soi tout le temps et, surtout, ça
dure toute une vie!

Travaillez-vous toutes lespierres?
Surtout les semi-précieuses,
comme la tourmaline, l’opale ou
l’améthyste. C’est une question
de coût! Je crée des bijoux pour
les femmes modernes. Mon
objectif était donc de conserver
un prix abordable.

Cette envie de créer votremarque était-elle naturelle?J’ai toujours voulu partager ma
créativité, mes goûts et mon
esprit. Mais quand on travaille
pour une autre marque, on doit
rester dans un cadre. Chez De
Beers, c’est le diamant! A Hong
Kong, pendant un an, je me suis
spécialisée dans les perles.
Indépendante, j’ai plus de liberté
et j’ai le contact direct avec les
clients.

Comment définiriez-vous vosbijoux?
Il y a beaucoup de fantaisie! Je
tire mon inspiration de mes
voyages, surtout en Asie, et de la
nature. Je suis Tessinoise, j’ai
grandi près d’un grand jardin,
avec des fleurs de toutes les
couleurs. Cela a forcément
influencé mon style. Mais j’aime
aussi la culture et la philosophie
asiatique. C’est pourquoi vous en
trouverez des symboles, comme
le dragon ou le Bouddha, dans
mes collections.

Be Your Fantasy, par Vanessa Martinelli, exposition à la galerie Nest, rue Etienne-Dumont 14, à Genève. Du mardi 18 au samedi22 novembre (de 11 h à 18 h).

Ex-mannequin à Milan, Vanessa Martinelli n’hésite pas à poser elle-

même pour présenter ses bijoux. DR

Enchères
Tel est le montant atteinten quatre jours par lestrois maisons de vente

Si la Suisse est le pays par excel-
lence de l’horlogerie, Genève rede-
vient deux fois par année la capi-
tale mondiale incontestée des ven-
tes de montres. En quatre jours, de
samedi à mardi dernier, il s’en est 
vendu pour 78,5 millions de francs.
Dont 12,9 millions pour Antiquo-
rum qui, fait inhabituel, a tenu des
ventes sur deux jours; 34 millions 
pour Christie’s qui organisait, en 
plus de la vente courante qui a rap-
porté 14,7 millions, une vente thé-
matique comprenant 100 montres
Patek Philippe pour célébrer les 
175 ans de la marque (19,4 millions,
avec standing ovation!); 31,6 mil-
lions pour Sotheby’s, dont

23,2 millions pour la seule su-percomplication Henry Gravesqui, les jours précédant lavente, était l’objet de tou-tes les convoitises et toutes les conversa-tions. Certains trou-vaient que l’estima-tion de 15 millions était trop élevée et prédisaient qu’unmouvement se dessi-nerait en faveur du Mu-sée Patek Philippe, « p a r r e s p e c t pour ce qui est considéré 
c o m m e 

un tré-
sor natio-
nal».

Il n’en
a rien été. Une belle bagarre 
s ’ e s t déclenchée. Dirigée 
par Tim Bourne, elle a mis aux pri-
ses deux enchérisseurs présents 

dans la salle, ce quia ajouté au specta-c l e :  A u r e l
Bacs,  qui

vient de si-
g n e r
chez Phi-
l i p s ,

a p r è s
avoir été

d i x  a n schez Chris-tie’s, et le très mé-diatique Claude Sfeirqui brandissait sa fiche numé-
rotée d’enchérisseur dans tous les
sens comme s’il s’agissait d’un 
jouet. Car les enchères sont aussi 
une sorte de jeu qui tourne à l’af-

frontement direct. Aurel Bacs, le 
vainqueur de peu, s’est empressé 
de disparaître tandis que l’homme
d’affaires libanais n’arrêtait pas de
serrer des mains. «J’aurais aimé
l’avoir cette supercomplication et 
la prêter au Musée Patek en hom-
mage de la part de toute ma fa-
mille», nous a-t-il déclaré.Chez Christie’s, a fait sensation

une rarissime petite montre Bre-
guet achetée par le Musée Breguet,
pour 605 000 francs, soit trois fois
son estimation, rapporte Sabine 
Kegel, responsable des ventes chez
Christie’s. Il s’agit d’une répétition
des quarts de 1806 intégrant le
premier échappement libre à le-
vées naturelles. Chez Sotheby’s, la
montre chronographe d’IWC, The
Last  F l ight ,  s ’est  vendue
40 000 francs au profit de la Fon-
dation Antoine de Saint-Exupéry 
pour la jeunesse. M. BO.
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Recherche consoles, miroirs et boiseries
Jean Jaquet ainsi que tous meubles

ATELIER DERESTAURATIONXVIIe et XVIIIe siècle
ACHAT •VENTE
ROBERT BROSSYAncien restaurateur des Ateliers parisiensMeubles • Vernis au tamponMarqueterie • BoulleSièges • Cartels • BoiseriesObjets d’art en bois et écaille

12, route de Genève1180 ROLLE Natel : 079 213 90 13
Fax : 021 825 26 96 E-mail : rbrossy@bluewin.ch
Tél. : 021 825 26 07 www.brossy.ch

Cette montre de poche Breguet a été adjugée à 605 000 francs. DR

Près de 80 millions de francs pour des montres!
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Le Mont-Sion 
accueille 
le Père Fouettard
Connu pour ses coups de martinet, 
le cousin du Père Noël a sa propre maison

Famille

Marie Prieur

Dans cette étrange bâtisse, les
champignons poussent sur le pla-
fond, la bibliothèque regorge 
d’imposants registres réperto-
riant les plus grandes bêtises et les
doudous sont enfermés à double
tour. Ce repaire féerique et un
brin effrayant, c’est celui du Père
Fouettard. Le cousin du Père Noël
vient d’emménager au Mont-Sion.
Il a désormais sa propre maison,
au sein d’un hameau qui ne cesse
de grandir et de se renouveler.

«En parcourant cet ensemble
de petites maisons, celle du Père
Noël, la chaumière de la Mère
Noël et celle du Père Fouettard,
on a l’impression de vivre un
conte de Noël», souligne Eléonore
Lawton. Cette maman genevoise
et ses deux garçons, Wilfred et
Finbarr, sont ravis de leur petite
expédition en France voisine.

Difficile de ne pas succomber à
la magie des lieux. Commençons
la visite par la grande nouveauté.
Pas moins de 160 m2 ont été amé-
nagés. Au bout du hall d’entrée, le
visiteur débarque dans la poste.
Le Père Fouettard a désormais la
lourde tâche de trier le courrier
des enfants de la région, comme
en témoignent les casiers où l’on
peut lire Genthod, Meinier ou en-
core Annecy. Suivent la bibliothè-
que et la cuisine. Le menu ravit les

parents: soupe de légumes tous
les jours, sauf le dimanche… Rata-
touille!

Bêtisarium universel
Pénétrer dans le bureau du Père
Fouettard, c’est accéder à l’uni-
vers étrange de ce personnage.
Sur une gigantesque mappe-
monde illuminée, de petits points
lumineux scintillent. «Il s’agit
d’un bêtisarium universel, expli-
que en expert le président de l’as-
sociation Andilly loisirs, Vincent
Humbert. Les points représentent
les enfants qui ne sont pas sages.»

Peut-être auront-ils la malchance
de tester la machine à fessées ou
l’un des martinets accrochés au
mur… Juste à côté se dressent les
armoires de cadeaux confisqués,
dont ceux de Nicolas S. et de Fran-
çois H. La pièce suivante est un
clin d’œil au patrimoine haut-sa-
voyard: une école de ramoneurs.
Ici, sagement assis à leurs pupi-
tres, les élèves apprennent à cal-
culer le degré d’inclinaison d’une
cheminée, histoire de bien prépa-
rer les conduits pour le passage du
Père Noël.

Ronflements et contes
Justement, il est temps de rejoin-
dre la deuxième maison du ha-
meau. Occupée par le célèbre
barbu et par ses lutins. «Tu crois
qu’il dort encore et qu’il ronfle
toujours aussi fort?» demande
Pierre, du haut de ses 4 ans, se
souvenant de sa précédente vi-
site. Le célèbre barbu dort en effet
à point fermé, accompagné désor-
mais d’un chien guère plus ré-
veillé. De l’atelier de fabrication
des jouets à la salle de contes de la
Mère Noël en passant par le parc,
la féerie opère, se cachant jusque
dans le moindre détail.

Pratique
75, rte d’Annecy, au Mont-Sion
Tel. 0033 450 32 73 64
www.lepetitpays.com
Du mercredi au dimanche. 
Ouverture exceptionnelle les 22, 
23 et 24 décembre. Fermé le 25.
Adultes (dès 12 ans): 10 euros.
Enfants (de 3 à 11 ans): 5 euros.

Difficile de ne pas succomber à la magie des lieux en visitant le repaire féerique et un brin effrayant du Père Fouettard. LUCIEN FORTUNATI

Jeudi 20 novembre
Plan-les-Ouates Las Hermanas 
Caronni, ce sont deux sœurs 
jumelles, Gianna et Laura. Nées à 
Genève mais élevées en Argen-
tine, elles chantent en duo à La 
julienne (route de Saint-Julien 116) 
à 20 h. Leurs voix glissent entre 
les accords feutrés d’un violon-
celle et les caressantes envolées 
d’une clarinette.

Jeudi 20 novembre
Genève Dans son auditorium, le 
MEG (bd Carl-Vogt 65-67) se 
penche sur la chanson cubaine 
contemporaine, à 16 h. Certains 
morceaux, interprétés par le Duo 
Jade, viendront illustrer les 
propos du conférencier et 
musicologue cubain Joaquin 
Borges Triana.

Du 21 au 23 novembre
Bardonnex Coup d’envoi de la 
huitième saison des Musicales de 
Compesières, dans l’église du 
même nom. La part belle est 
toujours faite aux solistes et à la 
musique d’oratorio. Vendredi, 
Nima Sarkechik se produit au 
piano, avec la Cameratata du 
Léman (20 h 30). Samedi, ladite 
Camerata propose un programme 

A ne pas rater dans les communes

Ain

Haute-Savoie

Plan-les-
Ouates

Bardonnex

Pregny-
Chambésy

Genève-
Ville Thônex

qui va de Bach à Chostakovitch 
(20 h 30). Dimanche, concert 
chant et orgue à 11 h et oratorio 
de Noël à 17 h.

Samedi 22 novembre
Thônex Le chœur Arte Musica 
Thônex et l’orchestre philharmo-
nique romand interprètent le 
Requiem de Mozart à la salle des 

fêtes (20 h 30). Même concert le 
lendemain au temple de la 
Madeleine à 17 h 30.

Sa 22, di 23 novembre
Chambésy La compagnie de 
marionnettes Les Croquettes joue 
Jacques et le haricot magique à la 
salle communale (ch. de Valérie 
18). Sa 14 h 30, di 11 h et 14 h 30.

Gregory Porter, la voix montante du 
jazz un peu soul, joue au Victoria Hall
Concert
Voix grave et timbre souple, 
le chanteur nord-américain 
se produit jeudi en quintet

Un nouvel enfant du jazz vocal
«classique»? Un nouveau héraut
pour le revivalisme de la soul
music jouée «comme avant»? Il a
été élevé entre gospel et blues
lorsque, enfant, il vivait en Califor-
nie. La grosse voix roucoulante de
Nat King Cole et, à égalité, les vo-
calises aériennes de Marvin Gaye
lui ont indiqué le chemin à suivre.
Gregory Porter, 43 ans cette an-
née, s’impose depuis la sortie de
son troisième album, Liquid Spi-

Gregory Porter, nouveau porte-
voix de la soul. VINCENT SOYEZ

rit, en 2013, comme le nouveau
phénomène vocal des salles
d’outre-Atlantique et d’Europe.

Tessiture grave, timbre souple
gratté par ce léger feulement qui
sied tant au répertoire dont on
prétend qu’il touche l’âme, Porter
s’en vient ce soir au Victoria Hall,
en compagnie de quatre instru-
mentistes vertueux: Chip Craw-
ford au piano, Aaron James à la
contrebasse, Emanuel Harrold à
la batterie et Yosuke Sato au sax
ténor. Fabrice Gottraux

Gregory Porter Victoria Hall, 
jeudi 20 novembre, 20 h 30. 
Quelques billets disponibles à 
l’entrée. Infos: prestigeartists.ch

Famille
Le santon tient salon 
au Grand-Saconnex

Indémodable, le Salon du santon 
de Provence attire toujours la 
foule au Grand-Saconnex. C’est 
qu’en matière d’accessoires 
destinés à la période de l’Avent, la 
manifestation organisée à la 
Ferme Sarasin fait autorité. Hors 
les murs de Provence, elle est la 
plus importante du genre. Une 
ribambelle d’artisans santonniers 
y présentent leur production, qui 
n’est pas exempte de nouveautés. 
Des stands d’accessoires de Noël 
et un marché provençal achèvent 
de faire de ce salon un must.
Du 21 au 30 novembre, 9 h-19 h,
Ferme Sarasin, ch. Edouard-Sara-
sin 47, au Grand-Saconnex.

Concert
Un virtuose de la 
guitare aux Grottes
Lauréat de plusieurs prix 
prestigieux, le bluesman canadien 
Steve Strongman débarque du 
côté des Grottes ce jeudi avec son 
cinquième album sous le bras. 
Très populaire outre-Atlantique, ce 
virtuose de la guitare au style 
inimitable a récemment joué 
devant des dizaines de milliers de 
fans au Montréal Jazz Festival.
Jeudi 20 novembre, 21 h, Brasseur
des Grottes, rue de la Servette 6.

Les choix 
de la
rédaction

Philippe 
Muri
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Service de la culture — 022 306 07 80
www.vernier.ch/billetterie

FAR
WAYNE MCGREGOR
WAYNE MCGREGOR | RANDOM DANCE

VENDREDI 28
& SAMEDI 29 NOVEMBRE — 20h

SALLE DES FÊTES DU LIGNON
Place du Lignon 16 — Vernier
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forum-meyrin.ch / Théâtre ForumMeyrin, Place des Cinq-Continents 1, 1217 Meyrin
Billetterie + 41 22 989 34 34 du lu au ve de 14h à 18h

Service culturel Migros, Stand Info Balexert / Migros Nyon-La Combe

Théâtre Mardi 25 et mercredi 26 novembre à 20h

L’Annonce faite à Marie
Paul Claudel – Yves Beaunesne

C o n f e r e n c e s p u b l i q u e s

w w w . c o l l o q u e . c h

coup d e
So l e i l a ux
Bast i o n s

d u 6 a u 2 3 n o v e m b r e
Pa r c d e s b a s t i o n s

Avec l’appui de la
Ville de Genève

E N T R e e l i b r e

t o u s l e s s o i r s :

1 7 h 4 5 . 1 9 h . 2 0 h 3 0

d u r e e d e 1 5 m i n

E N T R e e  l i b r e

t o u s  l e s  s o i r s :

s p e c ta c l e
son & lumiere

La Psallette recrute dans tous les registres

Le MESSIE

Samedi 22 novembre 2014 • 17h00 •
Temple de Coppet (entrée libre)

Dimanche 23 novembre 2014 • 17h00 •
Victoria Hall, Genève (prix unique 22.--)

Direction Steve Dunn

Marina Lodygensky, soprano
Hélène Cajka McClellan, contralto
Raphaël Favre, ténor
Benoît Capt, baryton

Location : Espace Ville de Genève – Maison des arts du
Grütli – Billetterie en ligne

www.psallette.ch

Ensemble Baroque du Léman et

Version première exécution, Dublin 1742

G.F. Haendel

Prochains concerts :
18-19 avril 2015
Genève

Gloria de Vivaldi
Anakrôn VI (création) de Chr. Sturzenegger

Cantate de Pâques de M. Wiblé

Renseignements : www.psallette.ch

www.facebook.com/psallette.geneve

THÉÂTRE JEUNE PUBLIC DÈS 2 ANS
SAMEDI 6 DÉCEMBRE 2014 - 16H30
DIMANCHE 7 DÉCEMBRE 2014 - 11H00 ET 16H30

ESPACE VÉLODROME
PLAN-LES-OUATES
www.plan-les-ouates.ch/culture

SUPER ELLE
THÉÂTRE L’ARTICULE

Visite de l’antre 
en vidéo sur
www.fouettard.tdg.ch/

BARDONNEX
novembre 2014

VEN 21 NOV | 20H30 | Brahms, Beethoven
NIMA SARKECHIK, piano | CAMERATA DU LÉMAN | Direction : CLAUDIO VANDELLI

SAM 22 NOV | 20H30 | Bach, Mozart, Mendelssohn
CAMERATA DU LÉMAN

DIM 23 NOV
11H00 | Puccini, Verdi, Mozart | Concert voix et orgue (entrée libre)
SAVIKA CORNU ZOZOR, soprano | MARCELO GIANNINI, orgue

17H00 | J.S. Bach | Oratorio de Noël
ENSEMBLE VOCAL EUTERPE | ENSEMBLE FRATRES | Direction : CHRISTOPHE
Gesseney

Navettes gratuites depuis la Place Neuve | Billetterie : Service Culturel Migros
Tél. 079 637 23 28 | www.lesmusicalesdecompesieres.ch

RENDEZ-VOUS THÉMATIQUES
 
Format colonnes (mm) x hauteur min./max. (voir tableau) par palier fixe de 25 mm

	1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 9	 10 
	–	 45	 –	 94	 143	 –	 192	 241	 –	 290

									       
				           Prix mm brut Page 
réd.	 Branche/Siège	  Parution	 Hauteur mm	 min.	 max.	 n/b	 4c
Sortir ce week-end1 	Culture	 je	 hauteur fixe	 75	 150 	 1.67	 1.67
Sortir ce week-end1 	Commerciale	 je 	 hauteur fixe	 75	 150	 3.17	 3.17
Gastronomie2	 Gastro/Hôtel	 ve	 paliers de 25 mm	 50	 200 	 2.00	 2.00
Marché de l’art3	 Art	 je	 paliers de 25 mm	 50	 200	 2.00	 2.00

*Tarif culturel :
Le tarif culturel est réservé exclusivement aux annonceurs suivants :
· 	Musées, expositions culturelles (peinture, sculpture, photographie, etc.)
· 	Manifestations de sociétés locales, spectacles à caractère culturel   occa-

sionnel (concerts, pièces de théâtre, danse, ballet, opéra, etc.)
· Exploitants de salles (théâtre, cinéma) pour l’annonce de films/spectacles à   

l’affiche et dans la région
· Organisateurs de spectacles à but non lucratif

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

1 Délai d’insertion : jeudi précédent à 12h
2 Délai d’insertion : mardi précédent à 12h
3 Délai d’insertion : vendredi précédent à 12h
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PARUTIONS HEBDOMADAIRES
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LE SUPPLÉMENT 6x PAR AN
	
Emplacement	 Format en mm	 Prix n/b – couleur(s)
Annonce au mm (offre réservée aux commerçants locaux)	 min. 100 		 2.00 /mm
1/1 page	 210 x 290		 6 200
2e page de couverture	 210 x 290		 7 400
4e page de couverture	 210 x 290		 7 750
Bandeau de Une	 210 x   60		 1 730
Oreille Une droite	   49 x   39		 450
Oreille Une gauche	   49 x   39		 450
Case en page 3 – 1/2 hauteur	   65 x 125		 1 100
Case en page 3 – hauteur 	   65 x 290		 2 530
Bandeau de Der	 210 x   80		 1 920
Sponsoring de la carte	   45 x   45		 sur demande
Colonnage : 2/49 mm – 4/103 mm – 6/156 mm – 8/210 mm. Conditions pour les annonces au mm :
hauteur maximale 125 mm (paliers de 25 mm), groupées sous ou face rédactionnel, non-rubriquées

Publireportages	 Format en mm	  Prix n/b – couleur(s)
1/1 page	 210 x 290	 7 200
1/2 page	 210 x 125	 2 500
1/4 page	 103 x 125	 1 300
Echelle de rabais supplément ‹‹Signé Genève›› : 2 x 5% – 4 x 10% – 6 x 20%
Frais rédactionnels/réalisation inclus dans le prix (nets sans rabais).

LA RUBRIQUE HEBDOMADAIRE
	
Emplacement		  Prix n/b – couleur(s)
Annonce au mm (offre réservée aux commerçants locaux) Format:  min. 100 mm	 2.00/mm
1/1 page	 Format : 290 x 440 mm (+20% emplacement prescrit)	 13 840
Conditions pour les annonces au mm : hauteur maximale 200 mm (paliers de 25 mm à respecter), 
groupées sous rédactionnel, non-rubriquées.
Colonnage : 2/45 mm – 4/94 mm – 5/143 mm – 7/192 mm – 8/241 mm – 10/290 mm

Publireportages	 Format en mm	 Prix n/b – couleur(s)
1/2 page	 290 x 200	 5 000
1/4 page largeur	 290 x 100	 2 500
1/4 page carré	 143 x 200	 2 500
1/8 page	 143 x 100	 1 300
Echelle de rabais rubrique : 2 x 3% – 3 x 5% – 6 x 10% – 13 x 12% – 26 x 15% – 39 x 17% – 48 x 20%
Frais rédactionnels/réalisation inclus dans le prix (nets sans rabais).

LE SITE COMMUNAUTAIRE (diffusion en ROS)
					   
Desktop	 Format en pixel		 CPM ROS
Wideboard	 994x118 / 994x250		 CHF 50
Rectangle	 300x250 / 300x600		 CHF 50
Wideboard	 994x118 / 994x250		 CHF 50		
(bas de page)

Mobile (Vertical)	 Format en pixel		 CPM ROS
Wideboard	 320x160		 CHF 50
Rectangle	 300x250		 CHF 50
Content Board	 320x120		 CHF 50

Tablette	 Format en pixel		 CPM ROS
Wideboard	 1024x121 / 768x91		 CHF 50
Rectangle	 300x250		 CHF 50
Rabais valable selon les informations détaillées sur la page «Rabais».Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017, sous réserve de modifications liées au trafic. 

Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Histoire
Au boulevard du Pont-d’Arve, un musée au 
charme désuet retrace l’histoire de Plainpalais. 
Un petit bijou méconnu au centre-ville.
Page 4 
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Adrien Pochon 
entretient une 
passion pour les 
maquettes depuis 
sa plus tendre 
enfance. Portrait
Pages 2 et 3

Magasinier et 
maquettiste: 
toute une 
affaire!

Portrait

Un supplément de la

LE MAGAZINE DU PREMIER SITE COMMUNAUTAIRE GENEVOIS

P
IE

R
R

E 
A

B
EN

SU
R

Ma vie, mon quartier, mes infos

Ce supplément ne peut être vendu séparément Mercredi 9 mars 2016 Signé Genève | 1

gravir en un clin d’œil les pavés de 
la Grand-Rue, zigzaguer entre les 
colonnes de l’Hôtel de Ville ou mu-
sarder dans le gazon des Bastions 
sous les yeux de Knox et Calvin. 
Mais comme toute bonne chose a 
une fin, le circuit se termine. Là, 
le retour sur la terre ferme laisse 
libre cours à toutes les émotions 
: certains, soulagés, s’empressent 
de retrouver l’usage de leurs 

jambes alors que les autres, rêvent 
déjà à regagner leur plateforme.  
ce drôle d’appareil offre une 
immersion intégrale dans la 
circulation genevoise. Sous un 
tout autre angle. c’est surtout de 
ne rater aucun terrain qui soit 
accessible aux piétons. lables, ce 
drôle d’appareil offre une immer-
sion intégrale dans la circulation 
genevoise. Mais l’avantage de ce 
véhicule écologique, c’est surtout 
de ne rater aucun terrain qui soit 
accessible aux piétons. lables, ce 
drôle d’appareil offre une immer-
sion intégrale dans la circulation 
genevoise. Rapidement et sans 
effort, un tour en segway permet 
une découverte des lieux clés de 
la ville. Sous un tout autre angle.  
 

Ret ro u ve z  A n ne  D a l  B u sco  
sur  signegeneve.ch/acacias.
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Repères  Qui a dit quoi cette semaine sur www.signegeneve.ch

«Genève a désormais son 
«foodtruck» américain. The 
Hamburger Foundation, ou 
«THF», a été officiellement lancé 
le 1er septembre par George 
Bowring, Yann Popper et Marc 
Gouzer. La roulotte sillonnera la 
ville pour proposer des mets 
gourmets. Une roulotte? Des 
plats gourmets? Tout à fait, les 
deux concepts se sont réunis 
voilà une dizaine d’années en 
Californie. Depuis 2008, avec la 
crise et l’avènement des réseaux 
sociaux, ils se sont imposés 
au-devant de la scène. «Avoir des 
charges fixes faibles permet 
d’investir davantage dans de 
meilleurs plats», estime George 
Bowring. Quant aux réseaux, ils 
permettent d’indiquer gratuite-
ment l’emplacement du véhicule 
et de souder les foules, en 
combattant notamment la 
mauvaise image de bouffe de 
caravane.» Marc Gouzer l’assure: 
«Dans les grandes villes 
américaines, les gens associent 
«foodtrucks» à «bonne qualité.» 
Last but not least, les nouveaux 
venus véhiculent également une 
culture urbaine branchée. 
Chaque camion est décoré, 
comme les «trucks» peuvent 
l’être outre-Atlantique. Et ça 
cartonne: les chefs ambulants 
n’ont jamais été aussi nombreux, 
aux Etats-Unis mais aussi en 
Angleterre et en France."

Le plus lu
Jeanne Bismark   
reporter à Vernier

Retrouvez Jeanne Bismark  
sur signegeneve.ch/vernier

PUBLICITÉ

Lausanne 1003
38, rue du Petit-Chêne

Tél. 022 738 90 11 Tél 021 320 22 00
Fax 022 738 90 68 Fax 021 320 22 40
www.boutique-dos-suisse.com ■ contact@boutique-dos-suisse.com

Apaiser

La Boutique du Dos

Genève 1201 Lausanne 1003
37, rue de Lausanne 38, rue du Petit-Chêne
Tél. 022 738 90 11 Tél 021 320 22 00

Prévenir
Relaxer

Imaginez-vous un lit
ou votre stress s’envole

RESTAURANT - BAR

31, RUE JACQUES DALPHIN
1227CAROUGE-TÉL.022 /3011322

Cuisine française raffinée
dans un cadre bucolique

*******
Tous les midis menu business

*******
Belle terrasse

www.futon-shop.ch

Fr.159.-
Siège ZAISU

L A S E R
CENTRE DE CHIRURGIE DE L’ŒIL

VISION
Testez gratuitement si vous êtes opérable

w w w . v i s i o n l a s e r . c h
Fr. 3900.-Prix spécial - de 30 ans

Réservé aux moins de 30 ans (traitement standard)

Une nouvelle vue ... Sans lunettes...
Avec de nouvelles perspectives
dans le traitement de la presbytie !
Vision laser, un centre unique dans le domaine de la chirurgie réfrac-
tive. Depuis 10 ans, VISION LASER est un centre médical de référence
en chirurgie réfractive. Grâce à l’expérience de chirurgiens hautement
qualifiés, d’un optométriste et d’appareils de haute technologie, votre
défaut visuel est analysé dans les moindres détails. Que vous soyez myope,
astigmate, hypermétrope ou encore presbyte l’analyse de différentes
mesures permet de savoir si une intervention au laser est envisageable. Au
cours de ces dernières années, la chirurgie réfractive n’a cessé d’évoluer.
VISION LASER, équipé d’un laser dernière génération (Technolas 217Z
100) permet un traitement personnalisé (Zyoptix personalised treatment
advanced) qui donne une qualité visuelle supérieure aux traitements
conventionnels. Récemment, de nouvelles techniques homologuées en
Europe (le Supracor ®) corrigent la presbytie, chez les hypermétropes, qui
affecte la vision de près essentiellement à partir de 50 ans. Vision Laser est
doté de cette dernière acquisition qui connaît un plein essor. Le traitement
est indolore, ne dure que quelques minutes et permet de travailler dès le
lendemain. Quel que soit votre défaut visuel, Vision Laser vous accueille
pour une évaluation gratuite. Une offre promotionnelle est réservée aux
moins de 30 ans.

Pour plus d’informations, appelez
VISION LASER au

022 860 80 60

Stage d’harmonisation énergétique d’un jour

Vous apprendrez comment soulager ou enlever les
douleurs, harmoniser les énergies pour votre bien-être ou celui de vos

proches. Frs. 270.– le stage, y compris un dossier, un pendule de bien-être, un
coffret avec une sélection de 9 pierres semi-précieuses et un bilan énergétique.
Max. 6 personnes par stage. Je donnerai à ceux qui le désir, «LE SECRET»

pour stopper brûlures et hémorragies. Pour plus de renseignements.
Yvette Tardivel 022 757 47 70 ou 076 43 08 455

Email: ydivel@moulindevert.ch Site : www.moulindevert.ch

"Un parcours 
dans la ville des 
plus amusants"
Notre reporter de quartier a découvert 
un objet roulant non identifié: Le 
Segway. Silloner la ville sur cette 
plateforme a roulettes l'a ravie. Chronique 
d'un jour glissant

Anne Dal Busco  

 S
illonner la ville debout 
sur une plateforme rou-
lante ? En voilà un moyen 
original et ludique de 
(re)découvrir Genève. 

Venu tout droit des Etats-Unis, 
le segway a fait son apparition 
chez nous il y a quelques mois. 
Habituel peut-être dans la vie 
quotidienne Outre-Atlantique, ce 
type de transport ne finit pas d’en 
étonner plus d’un dans les rues 
du bout du Léman. Et c’est bien 
peu dire. Car, au fil des balades, 
curieux ou boudeurs ne tarissent 
pas de commentaires. Surprise ou 
consternation s’affichent sur les 
visages des passants : quel meil-
leur moyen que celui-ci, en effet, 
pour être au cœur de l’ambiance 
? Chez City Wheels (le centre de 
location au Centre commercial 
Les Cygnes), une balade à bord de 
cet engin nécessite une formation 
préalable : vidéo de sécurité, prise 

en main et premiers tours de roue. 
Mais aussitôt son fonctionnement 
apprivoisé, le segway se prête à un 
grand nombre d’excursions. Un 
léger mouvement de balancier en 
avant et la trottinette à l’allure ro-
botique s’élance. Et pour freiner, 
c’est le mouvement inverse. Tou-
tefois, il n’y a pas lieu de s’alarmer 
: la bête est régie par un ordinateur 
qui calcule une stabilité parfaite 
et empêche toute sorte de chute. 
Winfried, le patron du lieu, et son 
équipe proposent quelques tours 
guidés à travers la ville. C’est parti 
! En déambulant sur les pistes cy-
clables, ce drôle d’appareil offre 
une immersion intégrale dans la 
circulation genevoise. Rapide-
ment et sans effort, un tour en 
segway permet une découverte 
des lieux clés de la ville. Sous un 
tout autre angle. Mais l’avantage 
de ce véhicule écologique, c’est 
surtout de ne rater aucun terrain 
qui soit accessible aux piétons. 
Piloter un segway à Genève, c’est 

Dis-moi oui

Twin’s coiffure • 9 rue Verdaine • 1204 Genève
022/312.31.00 • www.twins-coiffure.ch

Notre forfait spécial mariage comprenant: 
• l’essai maquillage  •  l’essai coiffure 
• le maquillage du jour-j  •  la coiffure du jour-j

32% 
C'est la croissance du nombre 
d'intervenants sur notre site 
pour la région de Carouge depuis 
le lancement de "Signé Genève".

7 
Christophe Painot, notre repor-
ter à Meyrin, était déchaîné
cette semaine. Il a rédigé des 
nouvelles chaque jour

+15 
Depuis qu'Anne Dal Busco, 
notre reporter à Bernex, en a 
parlé sur "Signé Genève", quinze 
nouveaux tags sont apparus au 
village

Le + plus lu 
Ce sont les Pâquis et son reporter 
Alain Renault qui ont remporté la 
palme de la nouvelle la plus lue 
(1526 lectures) l'évolution du 
quartier vue par José Rodriguez, 
facteur qui y effectue sa tournée 
depuis dix-huit ans. (1) A lire sur 
www.signegeneve.ch/paquis

Le + plus commenté 
Fallait-il déplacer les activités 
parascolaires du préau de l'école 
du XXXI décembre depuis que les 
dealers en on fait leur repère? La 
question agite le quartier des 
Eaux-Vives.Yann Righetti s'en est 
fait l'écho. (2) lire sur www.
signegeneve.ch/eaux-vives

Le + plus apprécié 
C'est Jeanne Bismarck et le 
premier "Food Truck" à Genève qui 
a récolté le plus de "like" dans la 
communauté de "Signé Genève". 
(3) A lire ci-contre. 

Le + plus partagé 
Le compte-rendu de la Course du 
Mandement a fait le tour du 
canton. Il faut dire que Sabrina 
Gaulis, a soulevé un lièvre avec 
l'erreur de chronométrage des 
organisateurs. 
(4) A lire sur www.signegeneve.
ch/Satigny

Chaque mercredi, nous 
sélectionnons pour vous 
le meilleur de notre site 
communautaire
www.signegeneve.ch

Les Réformateurs n'ont d'yeux que pour Anne Dal Busco et son Segway. LUCIEN FORTUNATI

007 
Depuis qu'Anne Dal Busco, 
notre reporter à Bernex, en a 
parlé sur "Signé Genève", quinze 
nouveaux tags sont apparus au 
village

«Gravir en un 
clin d’œil les 
pavés de la 
Grand-Rue, 
zigzaguer entre 
les colonnes de 
l’Hôtel de Ville»

Centre-Ville

Bord du lac

Périphérie

Campagne

Céligny

1

3

4

2

Supplément Rubrique hebdomadaire

SIGNÉ GENÈVE

CALENDRIER 2017

	 Mercredi 	 29 mars
	 Mercredi 	 10 mai
	 Mercredi 	 14 juin
	 Mercredi 	 4 octobre
	 Mercredi 	 8 novembre
	 Mercredi 	 6 décembre

Délai de réservation :
	 Mercredi précédent à 8h00
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Quantités à livrer	 Exemplaires
Lundi/mardi/jeudi/vendredi	 43 000
Mercredi	 44 000
Samedi	 64 000

Poids	 Prix
jusqu’à 25 g 	 24 800
de 26–50 g 	 36 000
de 51–75 g 	 48 700
de 76–100 g 	 60 900

CONDITIONS D’ENCARTAGE
Encartage partiel (splits) et autres poids sur demande.
Aucune exclusivité par édition ou par branche n’est accordée.

ANNONCES DE TIERS
En cas d’encarts incluant des annonces de tiers, le supplément suivant sera 
facturé par annonce : + 20% du prix brut du format 1/1 page couleurs.

RÉSERVATIONS
La priorité est donnée en fonction des arrivées des commandes. 
Format min. 105 x 148 mm (A6), max. 235 x 315 mm. 
L’acceptation d’un encart est soumise à l’approbation de 3 modèles du 
produit définitif ou de 3 modèles en blanc (poupées) au format et dans le 
papier de l’encart. Cela au minimum 15 jours ouvrables avant parution. Les 
conditions d’insertion de Tamedia SA sont applicables.

ADRESSE DE LIVRAISON
Délai de livraison : min. 4 jours et max. 7 jours ouvrables avant parution. 
Centre d’Impression Lausanne – Quai des imprimés no 1 
Chemin de Mochettaz 8 – 1030 Bussigny 
Horaires de livraison: 7h30–12h00 et 12h30–16h00

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

ENCARTS
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COMBINAISON TRIBUNE DE GENÈVE + 24 HEURES

Prix bruts valables pour toutes les éditions 2017. 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

ANNONCES PLACÉES (environnement rédactionnel)

	
	 Formats en mm	 Prix n/b	 couleur(s)
Prix par mm 1		  Annonces placées		 7.86		  12.72
1/1 page		  290 x 440		  20 380		  35 615
1/2 page	 143 x 440	 290 x 220		  16 100		  25 950
1/4 page	 143 x 220	 290 x 110		  8 610		  13 890
2/1 pages pano		  605 x 440		  45 510		  75 945
2 x 1/2 page pano		  605 x 220		  37 050		  56 620
Junior Page		  192 x 265		  14 600		  23 530
Bandeau en page 3		  290 x   50 à 100		  15.27/mm	 15.27/mm

1 Annonces placées n/b-couleur(s) : min. facturé 100 mm 
   Hauteur min. 25 mm, hauteur max. 300 mm ou hauteur de page (440 mm)

Lectorat TOP 2 Romandie: 282 000 lecteurs / 17.8% de pénétration / Tirage: 91 247 ex.
Sources : MACH Basic 2017-2/ Bulletin des tirages REMP 2017

CONDITIONS D’INSERTION
Un seul ordre, même format, même campagne publicitaire. 
Parution dans la même semaine.  
Emplacement uniquement dans l’environnement rédactionnel.

TOP 2 ROMANDIE
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DONNÉES MEDIA
INTÉRÊTS ET STRUCTURE DU LECTORAT

53.0 %
47.0 %

Homme Femme

SEXE

22.0 %

43.0 %

35.0 %

Obligatoire Moyen Élevé

NIVEAU D'INSTRUCTION

Données de base
Titre Top 2 Romandie

Audience 282'000 lecteurs (MACH Basic 2017-2)

Pénétration nette 17.8% dans le groupe francophone (ZE 11+12: 29.6%)

Parution 24 heures et Tribune de Genève, du lundi au samedi

Tirage total 91'247 exemplaires (tirage contrôlé REMP 2017)

Abo / VNO Abonnement 82% / Vente au numéro 18%

Prix 1/1 page CHF 35'615.- brut (prix 2017 pour 1/1 p. 4c)

Prix d'entrée CHF 786.- brut (annonces placées)

19.0 %

32.0 %

49.0 %

14-34 ans 35-54 ans
55 ans et plus

AGE

17.0 %

42.0 %

41.0 %

jusqu'à CHF 3'999.-
de CHF 4'000.- à 7'999.-
plus de CHF 8'000.-

REVENU BRUT DU MÉNAGE

Centres d'intérêt
Lecteurs Pén. en % Struct. en

%
Affinité

Bourse, placements, marchés financiers 49'000 21.3 17.2 120

Politique et sujets nationaux ou internat. 195'000 21.3 69.0 119

Economie 131'000 20.9 46.4 117

Informations et sujets locaux-régionaux 229'000 20.4 81.3 114

Art et culture 162'000 20.4 57.5 114

Groupé: très fortement et assez fortement 

28Données de base

Intérêts et structure du lectorat
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RABAIS

 
Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA non comprise.

RABAIS SUR LE CHIFFRE D’AFFAIRES GLOBAL

	 CHF	 %	 CHF	 %

	 3 000	 2%	 2 000 000	 12%

	 9 000	 3%	 2 500 000	 13%

	 20 000	 4%	 3 000 000	 14%

	 40 000	 5%	 3 500 000	 15%

	 80 000	 6%	 4 000 000	 16%

	 160 000	 7%	 4 500 000	 17%

	 320 000	 8%	 5 000 000	 18%

	 640 000	 9%	 5 500 000	 19%

1 000 000		 10%	 6 000 000	 20%

1 500 000		 11%

CONDITIONS RABAIS SUR LE CHIFFRE D’AFFAIRES
Pour la détermination de l’échelle de rabais sur le chiffre d’affaires ainsi
que pour le calcul du rabais, entre en ligne de compte :
1. le tarif de base plus les suppléments moins les rabais spéciaux.
2. le cumul du chiffre d’affaires réalisé en annonces et encarts dans les
	 titres print de Tamedia SA (excepté Tagblatt der Stadt Zürich).

Si souhaité et après vérification préalable, il est possible de lier du Print ET 
du Online au contrat sur le chiffre d‘affaires global. 

RABAIS DE RÉPÉTITION

2 x = 3%	 3 x = 5%	 6 x = 10%	13 x = 12%	 26 x = 15%	 39 x = 17%	 48 x = 20%

Le rabais de répétition est lié au titre et est non cumulable avec le rabais 
sur le chiffre d’affaires global. Un seul ordre, pas de changement de 
format, le sujet peut changer.

COMMISSION-CONSEIL
5% (annonces et encarts) de commission-conseil.

Commission-conseil pour les commandes passées par une agence de 
publicité ou média reconnue par Tamedia SA, sur le prix net. 

(sauf annonces occasionnelles telles qu’offres d’emploi, annonces 
immobilières, avis mortuaires, etc.)

RACHA
Ristourne sur le chiffre d’affaires annuel pour les commandes en direct : 
conditions selon règlement en vigueur (ASA/ASSP/Médias Suisses). 

Commission-conseil et RACHA ne peuvent pas être cumulées.
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Données à fournir
Le document ‹‹Guide PAO››, disponible auprès de Tamedia SA, reprend plus en détails les 
points ci-dessous.

Images
Les images doivent être fournies en quadrichromie (cyan, magenta, jaune, noir/CMJN). Dans 
Photoshop, le profil de séparation en CMJN à utiliser est le ISOnewspaper26v4.icc (téléchar-
geable gratuitement sur le site de l’IFRA www.wan-ifra.org ou à disposition auprès de Tamedia 
SA). L’utilisation de tout autre profil peut conduire à une importante différence entre le visuel 
de l’annonce et sa version imprimée, différence qui devra être acceptée par les annonceurs. 
La résolution optimale pour les images est de 200 dpi, elle est de 1270 dpi pour un élément au 
trait.

Couleurs Pantone transformées en quadrichromie (CMJN)
�Le journal étant intégralement imprimé en quadrichromie, toutes les annonces en noir et une 
couleur Pantone doivent être transformées en CMJN en utilisant le profil ISOnewspaper26v4.
icc. Les fichiers comportant malgré tout des couleurs Pantone seront modifiés automatique-
ment. Des différences pourront apparaître entre les couleurs Pantone et leur adaptation en 
quadri. Elles devront être acceptées par les annonceurs. 

Fichiers PDF/X-3 (pour les annonces mises en forme)
�Il est préférable d’utiliser Acrobat Distiller pour produire vos fichiers PDF/X-3. Ne jamais les 
générer directement depuis une application native (XPress, InDesign, etc.). Les producteurs 
de données peuvent actuellement contrôler leurs fichiers PDF/X-3 avec Acrobat Professionnel 
avant de les transmettre. Profils de contrôle et settings (réglages) sont à disposition gratuite-
ment sous www.pdfx-ready.ch. Sur ce site, vous trouverez d’autres informations et remarques. 
Tous les caractères utilisés sont à insérer dans le PDF/X-3 ou doivent être vectorisés.
Annonces en quadri: doivent être fournies en CMJN (jamais en RVB ou en LAB).
Les fichiers PDF/X-3 sont à fournir sans commentaires, sans croix de repérage, sans traits de 
coupe et avec la fonction OPI désactivée.
Contrôle: nous effectuons un contrôle qualitatif des annonces mises en forme reçues. Si le 
fichier ne correspond pas aux critères de qualité nécessaires, nous contactons le client.

Modèle couleur / modèle d’impression
Une épreuve sur papier journal standard ou un proof représentatif de l’annonce est à fournir 
pour les annonces en couleurs.
Les densités d’encrage et l’écrasement du point à l’impression doivent respecter les spécifica-
tions techniques de l’impression des journaux (ISO 12647-3:2005).

Données ouvertes pour annonces partiellement composées
Idéalement, les éléments doivent être produits au moyen des programmes d’Adobe CS et 
QuarkXPress. Les textes d’une annonce peuvent être réalisés en format Word. D’autres 
logiciels peuvent être utilisés, selon entente. Avec le fichier, une épreuve sur papier doit être 
transmise, afin d’indiquer la mise en forme de l’annonce. Toutes les polices de caractères 
(fontes) doivent toujours être incluses ou fournies (idéalement emploi de polices de caractères 
OpenType).
Ne pas utiliser le format DCS2 pour vos annonces. Il ne permet pas la génération correcte de 
fichiers PDF/X-3. Pour être sûr que toutes les polices, images et éléments sont fournis, il est 
recommandé d’enregistrer le fichier de la manière suivante:
InDesign : > ‹‹Assemblage››, puis compresser. 
QuarkXpress  : > ‹‹Rassembler les infos pour la sortie››, puis compresser.

Transmission
Donnez-nous les indications suivantes: donneur d’ordre, expéditeur et numéro de téléphone, 
grandeur de l’annonce, titre choisi, rubrique, date de parution, ainsi que le ‹‹concernant›› de 
l’annonce.

Spécifications d’impression
La production du journal respecte les normes internationales ISO 12647-3:2005. Vous trouve-
rez ci-après les principales spécifications utilisées :
Impression : rotative offset (sans séchage). Papier : 42.5 g/m2 papier journal standard. Grandeur 
de points min.  : 3% (premier ton visible sur l’imprimé). Grandeur de points max. : 95% (dernier 
ton tramé avant l’aplat). Ecrasement des tons tramés : 26% (à 50% selon Murray-Davies). Tolé-
rance : +/–3%. Densité d’impression : 0,9 (CMJ) 1,15 pour le noir. Tolérance : +/–0,05. Somme 
de l’UCR/GCR : 240% (couverture max. CMJN). Différences de repérage : tolérance de 0,3 mm 
entre deux couleurs.

Conditions d’insertion
Les conditions d’insertion sont disponibles sur advertising.tamedia.ch

DONNÉES TECHNIQUES

http://www.tamedia.ch/tl_files/content/Tamedia%20Advertising/FR_20161228%20E%20Insertionsbedingungen%20Digital%20Print%202016%20Final_KG_clean.pdf
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

PROFIL DES INTERNAUTES
DONNÉES MÉDIA

50.0 %50.0 %

Homme Femme

SEXE

17.2 %

42.4 %

40.4 %

Obligatoire Moyen Élevé

NIVEAU D'INSTRUCTION

Données de base
Site tdg.ch

Univers total 585'000 UUpM (Unique User par mois)

 260'000 UUpW (Unique User par semaine)

 80'000 UUpD (Unique User par jour)

Groupe francophone 520'000 UUpM (Unique User par mois)

 239'000 UUpW (Unique User par semaine)

 75'000 UUpD (Unique User par jour)

Source NET-Metrix Profile 2017-2

35.0 %

41.0 %

24.0 %

14-34 ans 35-54 ans
55 ans et plus

AGE

9.0 %

23.0 %

36.0 %

32.0 %

jusqu'à CHF 4'000.-
de CHF 4'001.- à 8'000.-
plus de CHF 8'000.-
Pas de réponse/ refusé

REVENU BRUT DU MÉNAGE

Centres d'intérêt
Internautes Pén. en

%
Struct. en

%
Affinité

Politique nationale et internationale 365'000 39.0 70.3 107

Art et culture 332'000 38.5 63.9 105

Economie 284'000 38.4 54.7 105

Monde professionnel et du travail 329'000 38.0 63.4 104

Technique, sciences, recherche 391'000 37.9 75.3 104

UUpM, Groupe F: énormément/plutôt beaucoup 

41Profil des internautes

Site: Données Média
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

	 Format	 Halfpage

	 Dimensions en pixels	 160 x 600

	 Dimensions en pixels	 245 x 600

	 Dimensions en pixels	 300 x 600

	 Poids max en Ko	 70

	 Supplément format expandable	 +30%

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

H
A

L
F
P
A

G
E

	 RUBRIQUE	 CPM

	 Home	 CHF 86

	 Région	 CHF 69

	 Suisse	 CHF 69

	 Monde	 CHF 69

	 Economie	 CHF 86

	 Sports	 CHF 69

	 Cult./Société 	 CHF 81

	 People	 CHF 69

	 Viv./Loisirs	 CHF 81

	 Auto	 CHF 81

	 High Tech	 CHF 81

	 Santé/Sav.	 CHF 81

	 Météo	 CHF 81

	 CPM en ROS	 CHF 63

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CPM :	Cost per mille, soit pour mille pages vues, est une unité qui sert à mesurer le coût d’achat d’un espace publicitaire sur un site internet
ROS :	 Run Of Site, principe d’afficher la publicité dans toutes les rubriques confondues du site au hasard sans rubrique précise

	 Format	 Rectangle

	 Dimensions en pixels	 300 x 250

	 Poids max en Ko	 70

	 Supplément format expandable	 +30%

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

RECTAN-
GLE

	 RUBRIQUE	 CPM

	 Home	 CHF 44

	 Région	 CHF 44

	 Suisse	 CHF 44

	 Monde	 CHF 44

	 Economie	 CHF 51

	 Sports	 CHF 44

	 Cult./Société 	 CHF 51

	 People	 CHF 44

	 Viv./Loisirs	 CHF 51

	 Auto	 CHF 57

	 High Tech	 CHF 57

	 Santé/Sav.	 CHF 51

	 Météo	 CHF 51

	 CPM en ROS	 CHF 39
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

	 Format	 Wideboard*

	 Dimensions en pixels	 994 x 250

	 Poids max en Ko	 100

	 Dimensions en pixels	 994 x 118

*	Supplément Wideboard exclusif	 +30%

	 Supplément format expandable	 +30%

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

WIDEBOARD

	 RUBRIQUE	 CPM

	 Home	 CHF 75

	 Région	 CHF 62

	 Suisse	 CHF 62

	 Monde	 CHF 62

	 Economie	 CHF 79

	 Sports	 CHF 62

	 Cult./Société 	 CHF 73

	 People	 CHF 62

	 Viv./Loisirs	 CHF 73

	 Auto	 CHF 73

	 High Tech	 CHF 73

	 Santé/Sav.	 CHF 73

	 Météo	 CHF 73

	 CPM en ROS	 CHF 52

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CPM :	Cost per mille, soit pour mille pages vues, est une unité qui sert à mesurer le coût d’achat d’un espace publicitaire sur un site internet
ROS :	 Run Of Site, principe d’afficher la publicité dans toutes les rubriques confondues du site au hasard sans rubrique précise

	 Format	 Content Board

	 Dimensions en pixels	 640 x 250

	 Poids max en Ko	 90

	 Supplément format expandable	 +30%

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

	 RUBRIQUE	 CPM

	 Home	 CHF 57

	 Région	 CHF 57

	 Suisse	 CHF 57

	 Monde	 CHF 57

	 Economie	 CHF 57

	 Sports	 CHF 57

	 Cult./Société 	 CHF 57

	 People	 CHF 57

	 Viv./Loisirs	 CHF 57

	 Auto	 CHF 63

	 High Tech	 CHF 63

	 Santé/Sav.	 CHF 57

	 Météo	 CHF 57

	 CPM en ROS	 CHF 51

CONTENT
BOARD
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Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
DESKTOP

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

	 Format	 Layer Ad

		  incl. Reminder-Ad	
		  Rectangle/Maxiboard/Halfpage

	 Dimensions en pixels	 1’154 x 700

	 Poids max en Ko	 120

	

	 RUBRIQUE	 CPM

	 CPM Home	 CHF 227

	 CPM Rubrique	 CHF 202

	 CPM ROS	 CHF 177

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation pays	 +10%

BRANDDAY

BRANDDAY

B
R

A
N

D
D

A
Y

B
R

A
N

D
D

A
YLAYER AD

	 Format	 Brandday       

	 (Background + Wideboard + Content Board + Halfpage)

	 Dimensions en pixel	 S	elon format + Background de 2’000 x 1’200

	 Poids max en Ko	 Selon format + Background 300 Ko

	

	 Home full, prix par jour	 CHF 7’000

	 Home 1/24, prix par jour	 CHF 5’000
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Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS VIDÉO
DESKTOP ET MOBILE

	 Format	 InRead

	 Durée de la vidéo	 Max. 30 sec.

	 Format vidéo	 MP4

	 Disponible sur	 Desktop/Mobile

	 Résolution en pixels	 Min. 640 x 360	
		  Max. 1920 x 1080

	 Poids max. du fichier	 20 Mo/MB

	 Jour unique	 +10%

	 Géolocalisation	 +10%

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

CPM :	Cost per mille, soit pour mille pages vues, est une unité qui sert à mesurer le coût d’achat d’un espace publicitaire sur un site internet
ROS :	 Run Of Site, principe d’afficher la publicité dans toutes les rubriques confondues du site au hasard sans rubrique précise

	 CPM en ROS	 CHF 76

	 Format	 Pre-Roll
	 Durée de la vidéo	 Max. 25 sec.
	 Format vidéo	 MP4

	 Disponible sur	  Desktop et Mobile iOS

	 Possibilité de passer la vidéo publicitaire 		
	 (bouton fermer) après 10 secondes.

	 Résolution en pixels 	 Min. 640 x 360,	
		  format 16:9
	 Poids max. du fichier 	 20 Mo/MB
	 Jour unique	 +10%
	 Géolocalisation pays	 +10%

	 CPM en ROS	 CHF 95

PRE-ROLL

INREAD
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Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

FORMATS
MOBILES

Minimum de commande : CHF 200.–.Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA (8%) non comprise.

Format	 Mobile Interstitiel / 	
		  Prestitiel
Dimensions IMAGE1	 640 x 832 px
Dimensions HTML52	320 x 416 px
Poids max en Ko	 80

RUBRIQUE	 CPM

Home	 CHF 114
Rubrique	 CHF 95
CPM en ROS	 CHF 89
Jour unique	 +10%
GPS - Targeting	 +10%

MOBILE INTERSTITIEL / 
PRESTITIEL

Format	 Mobile Wideboard
Dimensions IMAGE1	 640 x 320 px
Dimensions HTML52	320 x 160 px
Dimensions IMAGE1	 640 x 100 px
Dimensions HTML52	 320 x 50 px
Poids max en Ko	 40

RUBRIQUE	 CPM

Home	 CHF 57
Rubrique	 CHF 57
CPM en ROS	 CHF 51
Jour unique	 +10%
GPS - Targeting	 +10%

Format	 Mobile Content Board
Dimensions IMAGE1	 600 x 500 px
Dimensions HTML52	300 x 250 px
Poids max en Ko	 80

RUBRIQUE	 CPM

Home	 CHF 63
Rubrique	 CHF 63
CPM en ROS	 CHF 57
Jour unique	 +10%
GPS - Targeting	 +10%

Format	 Mobile Rectangle Premium
Dimensions IMAGE1	 600 x 500 px
Dimensions HTML52	300 x 250 px
Poids max en Ko	 80

RUBRIQUE	 CPM

Home	 CHF 76
Rubrique	 –
CPM en ROS	 –
Jour unique	 +10%
GPS - Targeting	 +10%

MOBILE WIDEBOARD

MOBILE RECTANGLE

MOBILE RECTANGLE
PREMIUM

1 FORMATS IMAGES: JPG, PNG ou GIF
2 FORMATS HTML5: script agence, 3rd Party Tag, Tag in Party
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FORMATS SUR MESURE
DESKTOP ET MOBILE

essencedesign 
the identity company

tamedia
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pictogrammes

Web Tablette

Web-tablette-smartphone

SmartphonePrint

PUBLIREPORTAGEVotez et gagnez
Choississez l’auteur du 
meilleur récit d‘un nettoyage 
à domicile particulièrement 
ardu.

Dans le cadre d’un publireportage sont compris deux retours ou modifications de mise en page.
Toute demande supplémentaire fera l’objet d’une facturation supplémentaire.

	 Format		  Paid Post Lokal
	 Support		  Desktop et Mobile
	 Teaser		  sur la Home inclus

	 Prix/semaine		  CHF 4’000
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RABAIS

Tous les prix s’entendent en francs suisses, TVA non comprise.

RABAIS SUR CAMPAGNES ONLINE

	 CHF	 %	 CHF	 %

	 10 000	 3%	 70 000	 11%

	 20 000	 5%	 100 000	 13%

	 30 000	 7%	 130 000	 15%

	 50 000	 9%	 175 000	 17%			 

CONDITIONS RABAIS SUR CAMPAGNES ONLINE
Le rabais sur campagnes Online est lié au site web, les différents 
secteurs Online ne sont pas cumulables. Un seul ordre, pas de chan-
gement de format, le sujet peut changer. 

Si souhaité et après vérification préalable, il est possible de lier du 
Print ET du Online au contrat sur le chiffre d’affaire global.

COMMISSION-CONSEIL
Commission-conseil pour les commandes passées par une agence de 
publicité ou média reconnue par Tamedia SA : 5% sur le prix net.
 

DÉLAI OBLIGATOIRE
Délai de réservation : 5 jours ouvrables avant parution

Délai de livraison du matériel :
• Formats standards : 3 jours ouvrables avant parution
• Formats spéciaux, HTML5, Publireportage et Concours :
   5 jours ouvrables avant parution

CONDITIONS
•	 Commande minimale de CHF 200.- par ordre de placement

•	 Reporting livrable après parution complète de la campagne

CONTACT TECHNIQUE
tdgonline@tamedia.ch 

CONDITIONS D’INSERTION
Les conditions d’insertion et les spécifications techniques sont disponibles 
sur advertising.tamedia.ch

http://advertising.tamedia.ch
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TOUTES LES INFOS À PORTÉE DE CLIC
OFFRES, TARIFS ET INFOS COMMERCIALES DÉTAILLÉS

Digital
 
Trouvez les vecteurs de
communication online adaptés à
vos objectifs et cibles!

 

Print
 
Retrouvez toutes les possibilités
et performances que le titre vous
offre, ainsi que ses infos et tarifs
détaillés!
 

Newsletter
 
Profitez de nos offres et
découvrez nos nouveautés en
vous inscrivant à la Newsletter
(2x par mois).
 

TOUTES LES INFOS À PORTÉE DE CLIC
OFFRES, TARIFS ET INFOS COMMERCIALES DÉTAILLÉS

mytamedia.ch

Digital
 
Trouvez les vecteurs de communication online adaptés
à vos objectifs et cibles!

 

http://media.tamedia.ch/fr/marques/details/tribune-de-geneve

http://media.tamedia.ch/fr/marques/details/tribune-de-geneve

Print
 
Retrouvez toutes les possibilités et performances que le
titre vous offre, ainsi que ses infos et tarifs détaillés!
 

http://media.tamedia.ch/fr/marques/details/tribune-de-geneve

http://media.tamedia.ch/fr/marques/details/tribune-de-geneve

Newsletter
 
Profitez de nos offres et découvrez nos nouveautés en
vous inscrivant à la Newsletter (2x par mois).
 

http://media.tamedia.ch/fr/newsletter

http://media.tamedia.ch/fr/newsletter

5Toutes les Infos à portée de clic

Offres, tarifs et infos commerciales détaillés

http://advertising.tamedia.ch
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Genève veut mettre 
les réfugiés au travail

bien même ils sont dans la force de l’âge 
(35 ans en moyenne). Un gâchis humain et
économique auquel le Bureau de l’intégra-
tion des étrangers entend remédier en 
planchant sur un programme visant à fa-
voriser l’employabilité de cette population

désœuvrée et à la charge de l’aide sociale.
Sept secteurs sont privilégiés pour l’inté-
gration des réfugiés une fois qu’ils auront
acquis une maîtrise suffisante du français,
qui vont du bâtiment au domaine de la 
santé, en passant par la restauration. Les 

syndicats et les milieux patronaux applau-
dissent l’initiative. Le conseiller d’Etat 
Pierre Maudet parle d’une «logique ga-
gnant-gagnant», le travail offrant une re-
connaissance et une autonomie financière
qui décharge la communauté. Page 15

Genève compte aujourd’hui sur son terri-
toire 2234 réfugiés ou titulaires d’un per-
mis F (admission provisoire) qui, à ce titre,
ont le droit de travailler. Il s’avère toutefois
qu’une large majorité d’entre eux (70%) 
n’exercent pas d’activité lucrative, quand

Révolution culturelle

Le sujet reste 
tabou en Chine
Voilà cinquante ans, Mao Zedong 
lançait la Révolution culturelle, qui 
dura dix ans, causa un nombre 
considérable de morts et marqua à vie 
une génération de Chinois. Un demi-
siècle plus tard, le sujet reste tabou, les 
leaders chinois n’ayant jamais toléré le 
moindre travail de mémoire sur cette 
période sombre. Page 8

Immigration
Le nouvel exil des 
Italiens en Suisse
La crise qui sévit en Italie pousse ses 
ressortissants à s’exiler à nouveau en 
masse, notamment en Suisse où ils 
forment désormais la plus grande 
communauté étrangère. Différence 
majeure par rapport à la première vague 
d’émigration, il s’agit surtout de jeunes 
dotés de diplômes universitaires. Page 3

A
FP

Genevois entraînés dans la danse

Fête de la danse De la plaine de Plainpalais (ci-dessus, l’«Origami» géant de Satchie Noro) à la cour de 
l’Ecole des Eaux-Vives, quelque 16 000 Genevois ont bravé la bise frisquette, voire la pluie, pour entrer dans 
la danse durant ce week-end prolongé de la Pentecôte. Rallongée d’un jour, cette onzième édition de la Fête 
de la danse a, malgré le temps peu propice, connu une participation record. Page 20 OLIVIER VOGELSANG

Nuit debout
démarre
timidement
à Genève
Genève, page 16

Le média genevois. Depuis 1879 | www.tdg.ch |

L’actu avec vous
Internet L’info genevoise 
sur  www.tdg.ch/geneve

Mobile Suivez l’actualité 
en direct sur mobile2.tdg.ch

Courrier 22 I Cinéma, Agenda 23, 24 I Décès 24, 25 I Le guide 26 I Météo, Jeux 27 I Encre Bleue 28

Le film suisse
«Ma vie de
Courgette»
a séduit Cannes
Culture, page 21

L’Espagnol David Ferrer
figure au rang des
favoris du Geneva

Open, un tournoi sur
lequel il compte pour

rebondir après un début
de saison difficile.

Page 14
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L’éditorial

Le PS français
en manque
de projets

Arnaud Montebourg, candidat à la 
présidentielle de 2017? L’ex-ministre de 
l’Economie ne s’est pas encore 
officiellement déclaré, mais la manière 
dont le quinquagénaire a orchestré son 
retour sur le devant de la scène laisse peu 
de doutes. Son appel pour la France après 
l’ascension du mont Beuvray est une de ces 
promenades politiques comme les 
affectionnait François Mitterrand à Solutré. 
Les symboles sont servis à la louche.

Faut-il en sourire? On se gardera bien de
le faire tant la situation politique actuelle est 
des plus confuses. Il y a deux ans, lorsqu’il 
fut débarqué du gouvernement sur un fait-
divers comportemental – il s’était moqué 
publiquement de François Hollande –, 
Arnaud Montebourg était cramé. L’homme 
d’Etat avait surtout démontré sa capacité 
aux coups d’éclat et l’inconséquence de ses 
humeurs. Aujourd’hui, il est en capacité de 
se présenter en alternative (presque) 
crédible au PS.

Car Arnaud Montebourg peut 
s’affranchir du bilan d’un quinquennat qui 
se termine dans une tension sociale d’une 
rare intensité. Il avait, il est vrai, prédit 
l’explosion de la gauche, l’augmentation du 
chômage et la montée du FN. Qu’il ait 
anticipé les conséquences de la politique de 
François Hollande ne signifie pas pour 
autant qu’il aurait fait mieux.

Mais le plus frappant est qu’Arnaud 
Montebourg, en revenant, ne se déclare 
pas ouvertement pour la présidentielle. 
François Hollande, l’actuel locataire de 
l’Elysée, et les autres ténors de la gauche, 
Manuel Valls et Emmanuel Macron, ne le 
font pas davantage. C’est un signe de la 
mauvaise santé de la gauche.

Car la France mériterait à gauche une
campagne ouverte, avec des politiques qui 
avancent, critiquent et présentent un projet 
pour l’avenir. Non, ils jouent sur les 
positions, comptent leurs soutiens et 
attendent une situation favorable pour 
sortir du bois. Ce n’est pas une politique de 
projet, mais une cuisine de circonstance où 
chacun espère être le bénéficiaire d’un 
rassemblement de la gauche motivé par la 
peur du retour de la droite, voire de 
l’extrême droite. Page 7

Xavier
Alonso
Correspondant à Paris

Le Canton souhaite intégrer dans le marché de l’emploi une population jusqu’ici désœuvrée

D’étonnants
locataires
se mobilisent
en vue du 5 juin
Genève, page 17

CONTACT  

Tribune de Genève
Rue des Rois 11 
Case postale 5115 
CH-1204 Genève 11 
Tél.	 +41 22 322 40 00 
www.tdg.ch
info@tdg.ch
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Rédacteur en chef
Pierre Ruetschi

LAUSANNE

Tamedia SA
Tamedia Advertising
Avenue de la Gare 33
Case postale
CH-1001 Lausanne
Tél.	 +41 21 349 50 50
publicite.lausanne@tamedia.ch

ZURICH

Tamedia SA
Tamedia Advertising
Werdstrasse 21
Postfach
CH-8021 Zurich
Tél.	 +41 44 248 59 10
anzeigen@tdg.ch


